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OZ: Askin kavramsallastirlmasinda giizelligin énemli oldugu bilinmektedir
(Kovecses,1986). Bu calismada giizelligin nasil kavramsallastirildiginin
belirlemesi amaglanmistir. Bu ¢ercevede ¢alismada 73.268 sozciikten olusan
bir biitiince iizerinden, dilde giizellik ile ilgili hangi metaforlarin bulundugu ve
bunlarm ne tiir kaynak alanlarla eslestigi arastirilmigtir. Calismada
gozlemlenen iki temel kavramsal metafor; GUZELLIK, FiZIKSEL BIR
NESNEDIR (%59,38) ve GUZELLIK, GUCTUR (% 20.52) metaforlaridir.
Gliciin giizelligin kavramsallagsmasi i¢in dnemli oldugunu belirten Kovecses
(1986)’e ek olarak bu g¢alisma, giiciin giizelligin kavramsallagtirmasinda tek
kaynak alan olmadigini gostermektedir. Aslinda giizelligin
kavramsallagmasinda fiziksel bir nesne olarak giizellik, bir gii¢ olarak
giizellikten daha biiytik bir yer tutmaktadir. Derlemde ortaya ¢ikan diger daha
az anlaml1 metaforlar ise giizelligin bir yer (%8,29), bir giz (%6,11), bir bitki
(%3,4) veya bir besin (%2,18) olarak kavramsallasmasini igermektedir. Dahas1
giizelligin bir olay yapist sundugunda kaynak ve hedef alan arasinda ¢ok
boyutlu bir eslesmenin olustugu, giizelligin biiyiik zincirin parcasi olmasi
durumunda ise, kaynak ve hedef alan arasindaki tek bir 6zelligin eslesmesinin
olustugu gozlenmistir.

Anahtar sozciikler: glizellik, kavramsal metafor kurami, kaynak alan, hedef
alan

Is Beauty Just Force? A Corpus-Based Metaphor Analysis

ABSTRACT: 1t is well known that beauty is important for the conceptualization
of love (Kovecses,1986). This study aims to determine how beauty is
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conceptualized. In particular, using a corpus consisting of 73,268 tokens, we
investigate what metaphors of beauty are significant in language, and what
kinds of source domains it can be mapped onto. The two most important
conceptual metaphors that emerged from the study were BEAUTY IS A
PHYSICAL OBIJECT (59.38%) and BEAUTY IS FORCE (20.52 %). In
addition to Kovecses (1986) who claimed that beauty as a force metaphor is
important for its conceptualization, this study illustrates that force is not the
only significant source domain in the conceptualization of beauty. In fact,
beauty as a physical object occupies a larger place in the conceptualization of
beauty than beauty as a force. Other less significant metaphors that emerged
from the corpus were, beauty is a place (8.29 %), a secret (6.11%), a plant
(3.4%), or a nutrient (2.18%). Moreover, it was found that, when beauty is an
event structure, a multidimensional mapping is observed between source and
target domain, while, when beauty is part of a great chain, the mapping is
expressed in terms of a single feature between the source and the target domain.

Keywords: beauty, conceptual metaphor theory, source domain, target domain

1 Giris

Saltzberg ve Chrisler (1997) giizelligin nesnel bir bigimde dl¢iilemeyecegini ve
giizelligin esasen bagkalarinin degerlendirmelerinin bir sonucu oldugunu ifade
etmektedir. Giizelligin 6l¢iilmesinde ya da tanimlanmasindaki giigliik, onun ¢ok
bilesenli bir 6zellik olmasinin yan1 sira igerisinde bulunulan dénemin, toplumun
giizellik algisina derinden etki etmesiyle de ilintilidir. Bu ¢ok boyutlulugundan
dolay1 giizellik felsefeden psikolojiye, cerrahiden pazarlamaya kadar pek ¢ok
alanin inceledigi konulardan birisi olmustur. Dahasi giizellik incelemeleri
insanin fiziksel goriiniimiine iliskin algilarla da sinirli kalmamistir. S6zgelimi
yiyeceklerin tercihinde GUZEL IYIDIR, CIRKIN RISKLIDIR yargisinin
bulundugu (Griffin ve Langlois, 2006), yiyeceklere iliskin CIRKIN KOTUDUR
algisinin bulunmasinin yiyecek israfina neden oldugu (Gobel ve dig., 2015; Petit
ve dig., 2020), bu alginin degistirilmesinin yiyecek israfinin dnlenmesinde
onemli rol oynayabilecegi belirtilmektedir (Castagna ve dig., 2021).

Fiziksel giizelligi konu alan ¢alismalarda giizelligin nasil algilandigi,
giizelligi olusturan bilesenlerin neler oldugu temel inceleme konular1 olmustur.
Calismalarda giizellik algisinin sinirbilimsel temellerinin (iMRG igin; Bohrn, ve
dig., 2013; TMS i¢in; Cazzato, V., Mele, S. ve Urgesi, S., 2014; Gz Takibi i¢in;
Ergin, E., 2019; Fausta ve dig., 2019) giizellik hissinin 6zelliklerinin (Brielman
ve dig.,2021) incelendigi dikkat ¢ekmektedir. Bashour (2006) sadece yiiz
giizelligini konu alan {i¢ binden fazla ¢aligmanin bulundugunu ifade etmektedir.
Ryan (2018) higbirisi temelde hayatta kalma ile ilgili olmamasina karsin
bedensel varligi cinsel agidan daha giizel ve ¢ekici kilmak i¢in kozmetik
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sektortine her yil milyarlarca dolar yatinm yapildigini belirtmektedir.
Dolayisiyla giizelligin ve giizellik algisinin is diinyasi i¢in de olduk¢a 6nemli
oldugu ve ig diinyasina etkilerinin de incelendigi (Caki ve Solmaz, 2013;
Danthinnea ve dig., 2022) goriilmektedir.

Giizelligin bu kadar farkli alanda ele almmmasi ve bu kadar fazla sayida
¢alismaya konu olmasi giizellik algisinin gerek birey yasamindaki gerek sosyal
yasamdaki gerekse ekonomik iliskilerdeki 6neminden kaynaklanmaktadir.
Cekiciligin (dolayisiyla giizelligin) sosyal hiyerarsi (Belmi ve Neale, 2014),
sosyal degerlendirme (Tsukiura ve Cabeza, 2011) yasa bagh kaliplagmig
yargilarin olusumunda (Palumbo ve dig., 2017) etkisinin oldugu one
stiriilmektedir. Caligmalarda giizellik, ozellikle kadin giizelligi, s6z konusu
oldugunda bireylerin hem igsel giizellige hem de digsal giizellige vurgu yaptiklari
(Ip, 2003; Man, 2000; Ma, 2022) Cinli kadinlarda, kadin giizelligi algisinda i¢ ve
dis giizelligin ayrilmaz pargalar olarak kodlandigr (Ma, 2022) belirtmektedir.
Buna gore, kadinlarin dis giizellik stratejileri, gii¢ kazanmak icin giizellik
standartlarina ve cinsiyet normlarina uyum saglamay1 igermektedir. Bununla
birlikte, katilimcilar dis giizelligin ve bunun sagladig1 sosyal faydalarin yasla
birlikte azaldiginmi fark ettiginden, i¢ giizelligi gelistirerek de giiglenmeye
calismaktadir. Fiziksel giizellik ile ilgili olarak ayrica 10 iilkede toplam 32.000
kadmin katildig1 bir ¢alismada, kadmlarin sadece %2’sinin kendilerini giizel
olarak degerlendirdigi ve yarisindan fazlasinin kendilerini “igreng” buldugu
ifade edilmektedir (Dove Campaign for Real Beauty, 2004).

Giizelligin bireyin psikolojik, sosyolojik hayatina bu etkileri dikkate
alindiginda dahas1 giizellik ¢evresinde sekillenen ekonominin biiyiikligi goz
onilinde bulunduruldugunda, giizelligin biligsel olarak nasil kavramsallastig1 da
merak konusu haline gelmektedir.

1.1 Kavramsal Metafor Kurami ve Giizellik Metaforu

Kavramsal Metafor Kurami (KMK) ilk olarak Lakoff ve Johnson (1980)
tarafindan ortaya konulmustur. Kévecses (2017) kavramsal metaforun soyut olan
bir deneyim alaninin genellikle somut olan bir bagkas1 yoluyla anlamak olarak
tanimlanabilecegini ve bu tanimin kavramsal metaforlar1 hem bir alan1 (domain)
anlamanin biligsel siirecini i¢erdigi i¢in siireci hem de sonugta ortaya ¢ikan bir
kavramsal oriintli oldugu i¢in de bir iiriinii icerdigini belirtmektedir. Metaforik
sistem igerisinde temel olarak kaynak alan ve hedef alan olmak iizere iki alan
bulunmaktadir. Hedef alan, kaynak alani kullanarak anlamaya c¢alisilan alani
ifade etmektedir (Kovecses, 2002) ve metaforik olarak anlasilan bir dizi soyut
durumu (durumlar, degisimler, siiregler, eylemler, nedenler, amaglar ve anlamlar
gibi) icermektedir (Lakoff ve Johnson, 1999). Kaynak alan ise, baska bir
kavramsal alan1 (hedef alan1) anlamak i¢in kullandigimiz kavramsal alani ifade
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edilmektedir (Kdvecses, 2002). Ornegin “He had a head start in life” (Hayata bir
baslangic yapti.) gibi bir dilsel ifade de YASAM BIR YOLCULUKTUR
kavramsal metaforu bulunmaktadir (Kovecses, 2002). Hedef alani olusturan
“yasam”, kaynak alani olusturan “yolculuk™tan daha soyuttur ve genel olarak,
KMK’nin, YASAM BIR YOLCULUKTUR metaforunda oldugu gibi daha
fiziksel (somut) olan alanlarin daha soyut hedefler igin kaynak alanlar olarak
hizmet etmesi s6z konusudur (Koévecses, 2017). Sonug¢ olarak, KMK’de
metaforlar biligsel bir {irlin orak goriilmekte ve diislincelerimizin biiyiik bir
boliimiiniin kavramsal metaforlara dayandig: ifade edilmektedir (Demjén ve
Semino, 2017). Dolayisiyla, Lakoff ve Johnson (1980) metaforlarin edebiyatta
kullanilan bir ara¢ olmanin 6tesinde daha biiyiik bir 6zellige sahip oldugunu ve
metaforlarin insan diisiinme sisteminin temel goriinimiini ifade ettigini
belirtmektedir.

Kovecses (1986) gerek ‘sevme’ kavraminin dogasini daha iyi anlamamiza
yardimcet oldugu i¢in gerekse ‘agk’ iligkisini anlama, deneyimleme ve yasama
seklimizde belirleyici faktorlerden biri oldugu igin ‘giizellik’® kavramimin
olduk¢a dnemli oldugunu ve giizelligin askin kavramsallastirilmasinda énemli
bir rol oynadigint belirtmektedir. Askin kavramsallagmasina iliskin alanyazinda
pek cok ¢aligma bulunmasina karsin (Lakoff ve Johnsen, 1980; K&vecses, 1988;
Kovecses, 2002; Adigiizel, 2020; Aksan ve Kantar, 2007; Aksan ve Kantar,
2008; Schroder, 2009 vb.) askin kavramsallasmasinda onemli rol oynadigi
belirtilen giizelligin kavramsallagmas ile ilgili belirlemeler olduk¢a sinirlidir.

Kovecses (1986) giizellik ile ilgili olarak GUZELLIK (FIZIKSEL ve
PSIKOLOJIK) BIR GUCTUR' metaforunun bulundugunu ve giizellige iliskin
bu metafora bagh olarak da BEGENMEK, BU GUCE BIR TEPKIDIR
metaforunun sekillendigini belirtmektedir:

(1) She bowled me over. ‘Beni bogdu.’

(2) Who's that attractive man over there? ‘Suradaki ¢ekici adam kim?

(3) She's a dazzling beauty. ‘O, goz kamagstirict bir giizellik.

(4) I'was hypnotized by her beauty. ‘Giizelligi karsisinda hipnotize oldum.’
(5) What a bombshell! ‘Ne bomba!’

(6) Iwas knocked off my feet. ‘Ayaklarum yerden kesildi.’

(7) She’s enchanting. ‘O biiyiileyici’.

(8) Look at all these glamour girls here! ‘Buradaki tiim bu ¢ekici kizlara bakin!”
(9) She's dressed to kill. ‘Oldiirmek i¢in giyinmis.”’

Kovecses (1986:68)

' Bu calismada “gii¢” ifadesi Ingilizcedeki “force” ifadesinin karsihgi olarak
kullanilmaktadir.
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Buna gore giizellik, manyetik bir gii¢ (¢ekicilik), fiziksel bir gili¢ (bombalamak,
oldiirmek, ayaklarimi yerden kesmek), giiclii bir 151k (g6z kamastiricilik) ve
metafizik bir gili¢ (hipnotize etme, biiyiileme) gibi farkli giic formlarinda
bulunabilmektedir. Ancak tim bu farkli tiirden giigler, giizelligin onu
gozlemleyen kisi iizerinde bir etki yaratmasi agisindan ortaklagmaktadir. S6z
konusu etkiler, bu metaforda bir kisi tizerinde etki yaratarak, kargidaki kiside bu
etki sebebiyle begenmenin olugmasina neden olmaktadir. Diger bir deyisle,
giizelligin bir giic olmasina bagh olarak begenme kavrami ortaya ¢ikmaktadir.
Bu durumda, begenme edilgen bir durumdur ve giizelligin giicliniin yarattig
(zorunlu) bir sonugtur. Kévecses (1986) ikinci olarak giizelligin yarattig1 giiciin
bireyin biligsel, fiziksel kontroliinii kaybetmesine neden oldugunu ve askin da
giizellige bu agidan benzer bir bigimde kavramsallastigini ifade etmektedir.
Giizellik bireyin fiziksel ve bilissel kontroliinii kaybetmesine neden olan bir giicii
ifade etmekte ve bu gii¢ nedeniyle kontroliinii kaybeden birey edilgenlesmekte,
dogal olarak bu giiciin etkisi altinda hareket etmekte ve begenme de ancak bu
giice bagl ikincil bir durum olarak (tepki olarak) ortaya ¢ikabilmektedir.

Kovecses (1986) sevmenin bagka bir tiirliniin, bir seyin géze hos gelmesi
oldugunu belirtmektedir. Dahasi, géze hos gelen seyin ise, giizellik ile iliskili
oldugunu ve bunun bize ask ile ilgili en yaygim inang olan ASKIN NESNESI
GUZELDIR metaforunu verdigi belirtilmektedir:

(10) Let's go, beautiful. ‘Hadi gidelim giizelim.’
(11) Hi, cutie! ‘Selam sevimli sey!’
(12) Well, gorgeous? ‘Giizel mi?’
(13) Shall we go, angel-face? ‘Gidelim mi melek yiizlii?’
Kovecses (1986:67)

Anderson (2017) Romeo ve Juliet’te (2. Perde 1. Sahne) “Juliet giinestir”
orneginden hareketle, buradaki kavramsal metaforun GUZELLIK BIR ISIKTIR
oldugunu ve dahasi bu metaforun MUTLULUK BiR ISIKTIR kadar yaygin
oldugu belirtilmektedir. Holme (2004) Shakespeare'de ayrica GUZELLIK BIR
CICEKTIR metaforunun bulundugunu, ¢icegin solmasi ile giizelligin
kaybolmasi arasinda iliski kuruldugunu ifade eder. Diger bir deyisle, ¢igegin kisa
omiirlii dogasi ile giizelligin kisa dmiirlii dogasi arasinda bir eslesme iligkisi s6z
konusudur.

Sonu¢  olarak, alanyazinda  giizelligin, ask ve  sevmenin
kavramsallasmasinda 6nemli rol oynadig1 ve edebi eserlerdeki kullanmimlar da
dikkate alindiginda giizellik ile ilgili olarak GUZELLIK (FiZIKSEL ve
PSIKOLOJIK) BIR GUCTUR, ASKIN NESNESI GUZELDIR, GUZELLIK
BiR ISIKTIR ve GUZELLIK BIR CICEKTIR kavramsal metaforlarinin
bulundugu belirtilmektedir. Kévecses (1986) sevme ve ask ile giiclii bir iliskisi
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olmasi hatta bu kavramlarin olugmasini saglayan tetikleyici bir kavram olmasi
nedeniyle, GUZELLIK ile ilgili metaforlarin kavranmasinin giizellige bir tepki
olarak olusan sevme ve agki da daha yakindan anlamamiza neden olacagini
belirtmektedir. Bu calismada giizelligin Tiirk¢ede nasil kavramsallagtiginin
incelenmesi amacglanmigtir. Dolayisiyla bu g¢alismada giizelligin ask iligkisi
icerisinde bir gii¢ olmasimin disinda diger kaynak alanlarla iliski kurup kurmadig:
incelenmekte, Tiirk¢e derlem tizerinden giizellik ile ilgili metaforlarin niceliksel
ve niteliksel 6zelliklerinin tartigilmasi amaglanmaktadir.

2 Yontem

2.1 Derlem

Bu ¢aligmada iki temel derlem kullanilmistir. Birinci olarak toplam 50 milyon
sozciikten olusan Tiirk¢e Ulusal Derlemi (Aksan ve dig., 2012; Aksan, ve dig.,
2015) igerisinden “giizel? (glizeli, giizellik, giizellesmek vb) ”, “kadin?’ anahtar
kelimeler kullanilarak giizelligin metaforik ifade bi¢iminin incelenecegi 51.812
sozciikten olugan bir alt derlem (TUD) olusturulmustur. Ikinci olarak, giizellik
ile ilgili ¢esitli bloglar, web sayfalari, facebook sayfalar1 gibi dijital ortamdaki
yazili veriden toplam 21.456 sozciikten olusan bir derlem (Giizellik aragtirmasi
icin derlem [GAD]) olusturulmustur.? Dolayisiyla, bu ¢alismada giizellik ile ilgili
toplam 73.268 sozciikten olusan bir derlem olusturulmus ve incelemeler bu
derlem {izerinden gergeklestirilmistir. Derlemde yer alan metinlerin tamamu
Tiirkgedir. Web sayfalar1 ve bloglarda genellikle bireylerin giizellik i¢in onerileri
yer almakta ya da gesitli markalarin kozmetik {irlinleri tanitilarak bireylerin
bunlari nasil daha etkili kullanilabilecegi paylasiimaktadir. Cevrimigi forumlarda
da giizellik ile ilgili tartigmalarin yer aldig1 goriilmektedir. Kim (2009) ¢evrimigi
platformlardaki giizellik ile ilgili tartismalarda bireylerin birbirlerini psikososyal
acidan desteklediklerini ve bu ortamlarin bireylerin kisisel beden ve giizellik
algilarma iligkin daha pozitif bir tutum sergilemelerine katki sunduklarini
belirtmektedir. Bununla birlikte, Twitterda genellikle bireylerin giindemdeki
giizellik konulari ile ilgili degerlendirmelerini paylastigi, Facebook sayfalarinda
ise, kisisel degerlendirmelerinin yani sira ¢esitli giizellik dnerilerinin yer aldig:
dikkat ¢cekmektedir.

Analiz siirecindeki etik siireclerle ilgili olarak Semino ve dig.’de (2018)
belirtilen kriterler temel almmmistir. Semino ve dig. (2018) bir kisinin web
iizerinde genel goriise agik olan bir foruma goénderdigi herhangi bir seyin,
anonimlik tamamen korundugu siirece, bireysel katilimcidan bilgilendirilmis

2 Caligmanin “Bulgular” béliimiinde aktarilan érneklerde TUD kisaltmast ilgili 6rnegin
Tiirk¢e Ulusal Derleminden alindigint GAD kisaltmasi ise, bu ¢aligma i¢in olusturulan
Gizellik Aragtirmasi i¢in Derlemden alindigini ifade etmektedir.
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onay alinmadan arastirma materyali olarak kullanilabilecegi konusunda bir fikir
birligi oldugunu belirtmektedir. Bu ¢ergevede anonimligin saglanmasi igin,
derlem igerisinde yer alan ve bu calismada 6rnek olarak kullanilan ifadelerde
ozel bir isim bulunmasi durumunda, bu isimler Tiirkcede en ¢ok kullanilan
isimlerden biri olan kadinlar i¢in “Fatma”, erkekler i¢in ise, “Mehmet” adi ile
degistirilmistir. Tiimce baglami anonimligi ihlal edecek nitelikte olmasi
durumunda tiimcenin anlami ve metafor yapist bozulmadan degisimler
yapilmustir.

2.2 Analiz

Gizellik ¢ok boyutlu bir konudur. Bu ¢ok boyutlulugun bir sonucu olarak doga
giizelliklerinden, ilahi giizelliklerden bahsedebiliriz. Insan s6z konusu oldugunda
ise, fiziksel giizelligin yani sira ahlak, erdem, davranig bigimleri gibi manevi
ozellikler de insanin igsel giizellikleri olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alismanin
temel amaci fiziksel giizellige iliskin metaforlar1 tartismak oldugu igin
derlemdeki insana ait fiziksel giizellik disindaki ifadeler elenmistir. Siiphesiz
bireyin fiziksel giizellik algisinda sadece fiziksel 6zellikler etkili olmamaktadir.
Sozgelimi bireyin sahip oldugu mizah anlayisi, iletisim becerileri (Purvis, Dabbs,
ve Hopper, 1984) ya da kozmetik {iriinleri kullanma bigimi, giyim tarzi (Cash,
Rissi ve Chapman, 1985) gibi 6zellikleri de dogrudan giizellik/¢ekicilik algisina
etki etmektedir. Bu etmenler dislanarak sadece fiziksel giizellik konu alindiginda
ise goz, kas, sag, viicut gibi beden pargalar1 ya da kozmetik, makyaj gibi siireclere
iliskin metaforlar da gézlenmektedir. Ancak bu ¢aligmanin konusu dogrudan
viicut boliimlerinin, kozmetigin nasil kavramsallagtigini ya da bireyin kisilik
ozelliklerinin giizellik algis1 {izerindeki etkisini incelemek olmadigi i¢in bu
konulardaki ifadeler/metaforlar da kapsam dis1 birakilmistir. Dolayisiyla, bu
calismada hedef alanda sadece fiziksel giizelligin yer aldigi ifadeler
incelenmistir.

Metaforlarin  belirlenmesinde Pragglejaz  Grubunun o6nerdigi Metafor
Belirleme Prosediirii (Pragglejaz group, 2007) uygulanmistir. Bu gergevede
metaforlarin belirlenmesinde Ozetle su agamalar izlenmistir: Metnin genel
anlamina erismek i¢in metin okunmustur. Metinde yer alan tiimceler ve bu
tiimceleri olugturan her bir sozciik belirlenmistir. Daha sonra sézciiklerin metin
baglaminda kullanildiklari anlamlar tespit edilmistir. Her bir sdzciik igin ilgili
metindeki anlamina gore diger baglamlarda eszamanli daha temel bir anlaminin
bulunup bulunmadigi sorgulanmistir. Temel anlamin belirlenmesinde daha
somut olma, bedenle ilgili eylemleri icerme, daha az belirsizlik icerme, tarihsel
olarak daha eski olma gibi ipuglar1 dikkate alinmistir. Buna gore metinde gegen
sozciikler ilgili metin disinda daha temel-eszamanli bir anlama sahipse bu
sozciikler metaforik olarak igaretlenmistir.



254 Dilbilim Arastirmalar: Dergisi — 2022/2

Metafor iceren ifadeler belirlendikten sonra ilgili ifadelerdeki kaynak alan (6r;
deprem/afet), hedef alan (Giizellik) ve kavramsal metafor (6r; GUZELLIK BiR
DOGAL AFETTIR) belirlenmistir. Kavramsal metaforlarin belirlenmesinde
alanyazindaki konu ile ilgili mevcut belirlemeler referans alinmistir. Daha sonra
ilgili kavramsal metaforlar icerdikleri kaynak alan agisindan ¢esitli kiimeler
olusturulmustur. Metaforlarin  belirlenmesi ve kiimelendirilmesi siireci
MAXQDA 2020 yazilimi aracihigi ile c¢alismanin yazar1 tarafindan
gergeklestirilmistir.

3 Bulgular

Derlemde giizelligin kavramsallasma bigimlerine bakildiginda, giizelligin
oldukga farkli igeriklerdeki kaynak alanlarla eslestigi goriilmektedir. Bu kaynak
alanlar “gii¢ ile iliskili olma”, “bir nesne olma ya da nesnen belirli bir 6zelligi
olma”, “mekan olma”, “besin olma”, “bitki olma” ve “gizli (yazili ya da so6zlii)
bilgi olma” 6zellikleri agisindan gruplandirilmistir. Buna gore derlemde en ¢ok
259.38 oraninda GUZELLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR metaforunun, ikinci
olarak %20.52 oraninda GUZELLIK BIR GUCTUR metaforunun ve iigiincii
olarak %8.29 oraninda GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BiR YERDIR

metaforunun yer aldig1 goriilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1. Giizellik ile ilgili derlemde tespit edilen ana kavramsal metaforlar

Metafor N %
GUZELLIK BIR GUCTUR 47 20.52
GUZELLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR 136

-GUZELLIK BELIRISiZ BIR NESNEDIR (56) 59.38

-GUZELLIK BELIRLI BIR NESNEDIR (39)

-GUZELLIK (BELIRLI BIR OZELLIK

ACISINDAN) BIiR NESNEDIR 41)

GUZELLIK BIR BITKIDIR 8 3.49
GUZELLIK GiZDIR 14 6.11
GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BiR YERDIR 19 8.29
GUZELLIK BIR BESINDIR 5 2.18
TOPLAM 173 %100

Bu ana kavramsal metaforlarin altinda giizellik hedef alani ile eslesen pek
¢ok farkli kaynak alanin bulundugu goriilmektedir. Bu kavramsal metaforlar su
sekilde sematize edilebilir®:

3 Siiphesiz Sekil 1°de 6 temel metafor igerisinde kiimelendirilen metaforlar birden fazla
ana metafor icerisinde kiimelendirilebilir. Sézgelimi GUZELLIK BIR SILAHTIR
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GUZELLIK BI’R SILAHTIR GUZELLIK BILISSEL BECERILER]
[ENGELLEYEN BIR GUCTUR
GUZE,_ LiK BIR DOGA L\GUCTUR UZELLIK METAFIZIK BIR GUCTUR
GUZELLIK DEPREMD[R Li K BiR GUCTU R
GUZELLIK EKONOMIK BIR GUCTUR GUZELLIK MANYETIK BIR GUCTUR

GUZELLIK R4RADIR

/ \L \ GUZELLIK FIZIKSEL BIR GUCTUR
GUZELLIK BIR METADIR \ GUZEL OLAN YUKSEK STATULUDUR

. L~ GUZELLIK BiR XERDIR
GUZELLIK BIR BITKIDIR
GUZELLIK ZIRVESI OLMY BIR DAGDIR

GUZELLIK GIZDIR GUZEL OLAN YUKARIDADIR

GUZELLIK YAZILI BIR BILGIDIR

GUZELLIK BIR SOZDUR

GUZELLIK BIR GICEKTIR
GUZELLIK BiR AGACTIR

.. s . . . \
GUZELLIK BIR BESINDIR \

\
GUZELLIK BiR NESNEDIR

GUZELLIK BELIRSIZ BIR NESNEDIR

GUZELLIK BELIRLI BIR NESNEDIR
GUZELLIK BIR MAKINEDIR GUZELLIK BIR GIYSIDIR/AKSESUARDIR

GUZELLIK BIR ARACTIR | .
GUZELLIK BIR TASITTIR

GUZELLIK OLA\N HIZLIDIR
N
AN GUZELLIK BELIRLI BIR ()ZELLIK ACISINDAN

BIR NESNEDIR

GUZELLIK SICAK BIR NESNEDIR GUZELLIK PARLAK BIR NESNEDIR

GUZELLIK KORUNAN BIR NESNEDIR . . . .
GUZELLIK SIVI BIR MADDEDIR

GUZELLIR HAREKET EDEN
~ BIR NESNEDIR

GUZELLIK AKTARILAN BIR NESNEDIR

N
GUZELLIK KAYBOLAN BIR NESNEDIR ™

AN
N

GUZEL OLAN ONDEDIR

Sekil 1. Giizellik hedef alanni iceren metaforlar

kavramsal metaforu GUZELLIK BIR NESNEDIR ana metaforu altinda da
kiimelendirilebilir. Ancak giizelligin silahin bir gii¢ nesnesi olmas1 6ncelikli olarak gii¢
ile iliskili goriildiigii icin bu alt kavramsal metafora GUZELLIK BIR GUCTUR ana
metaforu altinda yer verilmistir.
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3.1 GUZELLIK BIR GUCTUR

GUZELLIK BIR GUCTUR ana metaforu altinda 7 temel kavramsal metafor
kiimelenmektedir (Tablo 2). Derlemde bu kavramsal metaforlardan en fazla
GUZELLIK METAFIiZiK BiR GUCTUR* metaforu goriilmektedir. GUZELLIK
METAFIZIK BiR GUCTUR metaforunda hedef alan olan giizellik ile kaynak
alan olan metafizik gili¢ arasinda kurulan iligkide sozciiksel olarak “biiyiile-”
eylemi temel rol oynamaktadir. Buna gore, giizellik, karsisinda bulunani
biiyiileyerek, onun {izerinde metafizik bir giic uygulamaktadir. Bdylece
giizelligin g¢evresinde yer alanlar giizelligin etkisi altinda kalarak edilgen bir
konuma girmektedir:

(14) “Mehmet 'in yeni sevgilisi biiyiiledi.” (GAD)

(15) “Eminim bu giizellik karsisinda biiyiilenecektik.” (TUD)

(16) “Bizi biraz énce giizelligiyle biiyiileyen simif arkadasimiz degiskenligiyle
sok etmisti bu sefer de.” (TUD)

Giizellik ile ilgili olarak gerek GUZELLIK BIR METADIR gerekse GUZELLIK
PARADIR metaforlarin1 kapsayan GUZELLIK EKONOMIK BiR GUCTUR
kavramsal metaforunun GUZELLIK BiR GUCTUR bashg: altinda siklig1 en
fazla olan (%21.27) ikinci kavramsal metafor oldugu goriilmektedir (Tablo 2).
GUZELLIK PARADIR metaforunda giizelligin  etkili bir bigimde
kullanilmamasi ifade edilmekte ve “harcamak”, “bos seyler i¢in harcamak”
eylemleri ile karsilanmaktadir. Giizelligin etkili bir bi¢imde kullanilamamas1 ve
giizelligin kaybedilmesi paranin anlamsiz bir sey i¢in harcanmasi ile
eslesmektedir:

(17) “Giizelligini harcadi.” (GAD)
(18) “Su an ¢ok giizelsindir sagma sapan seylerle giizelligini
harcama.” (GAD)

Giizelligin ekonomi ile iligkili bir diger durum da GUZELLIK BIR METADIR
metaforudur. Giizelligin maddi karsilig1 iki durumu ifade etmektedir. Birinci
olarak giizelligin elde edilmesi i¢in harcanan zahmetler, katlanilan durumlar
birer ekonomik bedel olarak kavramsallagmaktadir. ikinci olarak, giizel olmanin

4 Alan yazinda “metafizik” yerine “biiyiilii (magical)” ifadesi kullamlmaktadir (bkz.
Ko&vecses, 1986). Ancak “metafizik” ifadesi doga {istii biitiin siiregleri ifade ettigi ve
dolayistyla daha kapsayict oldugu i¢in bu calismada GUZELLIK BUYULU BIR
GUCTUR ifadesi yerine GUZELLIK METAFIZIK BIR GUCTUR ifadesi tercih
edilmistir.
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yarattig1r genellikle de olumsuz sonuglar bir ekonomik bedel olarak ifade
edilmektedir. Diger bir deyisle, ilkinde giizelligi elde etmek i¢in 6denen bedeller
s6z konusuyken ikincisinde giizel olmanin yarattig1 bedeller s6z konusudur:

(19) “Bu giizelligin bedeli de ¢ok degil aslina bakilirsa” (TUD)
(20) “... herkes giizelliginin bedelini ddetmek ister...” (TUD)

Buna ek olarak, GUZELLIK BIR METADIR metaforu igerisinde
giizelligin bir ekonomik arti deger, zenginlik olarak ifade edildigi de
dikkat ¢cekmektedir.

(21) “Giizellik, 6zenle korunmast gereken bir zenginlikti.” (TUD)
(22) “Fatma’min inamilmaz bir rahatlik, bir gizli mutluluk
icinde, asiri giizelliginin somiiriilmeye yatkinligina
yenilmeyen bir oyunla tikir tikar isleyisi...” (TUD)

GUZELLIK FiZIKSEL BIR GUCTUR kavramsal metaforunda giizellik hedef
alani kaynak alanla “yikmak”, “dévmek”, “carpmak”, “yormak” gibi fiziksel gii¢
ifade eden eylemler yoluyla iliski kurmaktadir. S6z konusu eylemler, giizelligin
iliski igerisinde oldugu kisilere fiziksel gii¢c eylemleri uygulayarak bu kisileri
edilgen hale getirmekte ve c¢evrenin giizelligin etkisi altina girmesini
saglamaktadir. Kimi durumlarda uygulanan siddetin ayn1 zamanda bir iktidar
iliskisi de kurdugu dikkat ¢ekmektedir. Bu orneklerde giizellik karsisindaki
kisiye “bas egdirerek” (bkz. 27) lizerinde mutlak bir otorite kurmaktadir.
Dolayistyla bu durumda giizel olmak ile sosyal siif, statii agisindan daha
yukarida olmak arasinda iliski kuruldugu gériilmektedir. Bu durum GUZEL
OLAN YUKSEK STATULUDUR kavramsallasmasinin da var oldugunu, bu
kavramsallasmanin da temel olarak GUZEL OLAN YUKARIDADIR
kavramsallagsmasiyla iliskili oldugunu gostermektedir:

(23) “Fatma ... giizelligi ile ... sosyal medyayi yikti gecti.” (GAD)

(24) “Giizellik yorar.” (TUD)

(25) “Oyle sade bir siklik icindeydi ki, "Benim giizelligim dover
hepinizi." diyen bir elbiseyle gelmisti. (TUD)

(26) “Guizellik ilk bakista ¢arpict olabilir ama sempati siirekli
etkilidir.” (TUD)

(27) “Sonra Mehmet’e ¢eviriyor ... bas egdirici giizellikteki yiiziinii.”
(TUD)

Giizellik, gili¢ eylemleri iizerinden fiziksel gii¢ ile kurdugu iligskinin diginda
birtakim gii¢ nesneleriyle de iliskilenmektedir. GUZELLIK BiR SILAHTIR
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metaforunda giizellik belirli bir amaca ulasmak i¢in kullanilan silah olarak
kavramsallasmaktadir:

(28) “Kadwinlarin  bu en onemli  giizellik  silahimin  kullanim
kurallarindan haberdar misiniz!” (GAD)

(29) “Giizelliginden bagka silahi ve destegi yoktur.” (TUD)

(30) “... Fatma’nin baslangi¢ta en biiyiik silahi giizelligi, en 6nemli
avantaji ise cesaretidir.” (TUD)

Giizellik, metafizik ve fiziksel bir gii¢ olmanin yani sira gesitli formlardaki giic
bigimleri olarak da kavramsallasmaktadir. GUZELLIK MANYETIK BIR
GUCTUR metaforunda, giizelligin manyetik bir alan olusturmasi ve bu alan
icerisinde karsidaki kisiye bir ¢ekim giicii uygulayarak bu kisinin edilgen hale
getirilmesi s6z konusudur. Bu kavramsal metaforda, giizellik ile kaynak alan
olan manyetik gili¢ arasinda “¢ekmek”, “cekim yaratmak”, “cekici olmak”
sozciikleri temel rol oynamaktadir:

(31) “Nasul ki giizellik karsi koyulamaz bir ¢cekim yaratiyorsa
mizah da en az giizellik kadar etki yapar.” (TUD)

(32) “... dissal ve gegici giizellik fetisize ediliyor.” (TUD)

(33) “... her seyden onemlisi ¢ekici bir erkekti ...” (TUD)

Tiirkge giindelik dilde “O kadar giizel ki, bir (dogal) afet.” &rneginde oldugu
gibi giizellik 6zellikle bir dogal afet niteliginde bir dogal gii¢ olarak siklikla ifade
edilmektedir. Bu kullanimda dogal afetin niteligi (sel, deprem, yangin vb) agik
bicimde belirtilmemekte, giizellik ile yikict olma arasinda bir iligki
kurulmaktadir. Ancak bu calismada olusturulan derlemde GUZELLIK BIR
DOGAL GUCTUR kavramsal metaforunun genel olarak dogal giicii degil, 6zel
olarak depremi ifade ettigi goriilmektedir. Bu 6rneklerde kaynak alan ile hedef
alan arasindaki iliski biiyiik oranda “sallamak” eylemi ile kurulmaktadir:

(34) “Fatma, giizelligiyle Bodrum'u salladi.” (GAD)
(35) “... sevgilisinin giizelligi sosyal medyay salladr.” (GAD)

Son olarak, GUZELLIK BIR GUCTUR ana metaforu altinda GUZELLIK
BILISSEL BECERIYiI ENGELLEYEN BiR GUCTUR metaforu yer almaktadir.
Giizelligin bu metaforik yapi igerisinde temel olarak {ist diizey biligsel becerileri
engelleyici giici 6n plana ¢ikmaktadir. Bu agidan giizellik diisiinmeyi
engelleyen, kimi zaman konugma becerisini engelleyen bir gii¢ olarak belirginlik
kazanmaktadir:

(36) “Giizelligi aklimi basimdan aldi.” (GAD)
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(37) “Giizelligin etkisinden kurtulunca bunu diisiinebildi.” (TUD)
(38) “Kadwin giizelligi karsisinda dilimiz tutuluyor.” (TUD)

GUZELLIK BiR GUCTUR ana metaforu altinda yer alan kavramsal metaforlar
ve bunlarin dagilimi su sekildedir:

Tablo 2. GUZELLIK BIR GUCTUR ana metaforu altinda yer alan kavramsal

metaforlar
Metafor Ornek N %
GFJZEI:LiK.MANYETIK Giizellik karsi koyulamaz bir 5 10.63
BIR GUCTUR ¢ekim yaratiyor
ggé{?{;}“{ll{ FIZIKSEL BIR Benim giizelligim déver hepinizi 7 14.89
GFJZEI:LiK.METAFizIK Bu giizellik karsisinda 11 2340
BIR GUCTUR biiyiilenecektik.
GUZELLIK BIR SILAHTIR ~ Clizelliginden baska silahi ve 14.89

destegi yoktur

GUZELLIK BILISSEL
BECERIYI ENGELLEYEN Giizelligi aklimi bagimdan aldi. 4 8.51
BIiR GUCTUR
GUZELLIK BIR DOGAL Fatma, Giizelligiyle Bodrum'u 3 638

GUCTUR (DEPREMDIR) sallads.

GUZELLIK EKONOMIK Giizellik, ozenle korunmasi 10

BIiR GUCTUR . o )

GUZELLIK BiR METADIR “ée " ek;ﬁ[,”f;e"g ";hk" 2127

GUZELLIK PARADIR uzettigint harcaat. (6)
TOPLAM 47 %100

3.2 GUZELLIK FIZIKSEL BIR NESNEDIR

Giizelligin birtakim gii¢ unsurlartyla eslesmesinin yani sira, daha biiyiik oranda,
GUZELLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR ana kavramsal metaforu altinda gesitli
nesnelerle eslestigi  goriilmektedir. Giizelligin nesnelesmesinde {i¢ farkli
goriinlim bulunmaktadir. Buna gore giizellik, fiziksel bir nesne olarak
kavramsallagsmakta ancak gerek nesne gerekse 6zellik agisindan bir belirsizlik
bulunmaktadir. Ikinci olarak, giizelligin belirli bir nesneyle eslesmektedir.
Dolayisiyla gerek eslesilen nesne gerekse hangi 6zellik agisindan bu nesneyle
eslesmenin gergeklestigi bellidir. Son olarak giizelligin belirsiz bir nesnenin
belirli bir 6zelligi ile eslestigi goriilmektedir (Tablo 3).
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Tablo 3. GUZELLIK BIR NESNEDIR kavramsal metaforunun goriiniimleri

Metafor N %
GUZELLIK (BELIRSiZ) BIR NESNEDIR 56 41.17
GUZELLIK (BELIRLI) BIR NESNEDIR 39 28.67
GUZELLIK (BELIRLI BIR OZELLIK 41 30.14
ACISINDAN) BiR NESNEDIR
TOPLAM 136 %100

3.2.1 GUZELLIK (BELIRSIZ) BIR NESNEDIR

GUZELLIK FiZiKSEL BiR NESNEDIR ana metaforu icerisinde sekillenen
metaforlarin 6nemli bir boliimiiniin (%41.17) sadece belirsiz fiziksel bir nesne
olma ozelligini ifade ettigi, diger bir deyisle, makine olma, tasit olma gibi
ozellesme gostermedigi dikkat ¢ekmektedir. Bu kavramsallagsmada giizellik
somutlagsmakta ancak bu somutlagsma belirsiz bir 6zellik gostermektedir:

(39) “Esimizin bin tane giizelligi vardir” (TUD)

(40) “Geng bir kadimin giizelligini saklamaya ¢alismasi, dogal siirece
miidahale etmektir.” (TUD)

(41) “Nerede giizellik? Giizellik nerede, ben nerede?” (TUD)

(42) “simdi yeni farimi siireyim de giizelligime giizellik katayim.”
(TUD)

3.2.2 GUZELLIK (BELIRLI) BIR NESNEDIR

GUZELLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR ana metaforunda giizellik
ozellesmemis, genel nitelikli fiziksel bir nesne olarak kavramsallagmasinin yant
sira GUZELLIK BIR MAKINEDIR, GUZELLIK BiR ARACTIR, GUZELLIK
BiR GIYSIDIR/AKSESUARDIR, GUZELLIK BIR TASITTIR kavramsal
metaforlariyla belirli somut bir nesnelerle eslestigi goriilmektedir (Tablo 4). Bir
biitiin olarak GUZELLIK (BELIRLI) BIR NESNEDIR metaforu altinda
sekillenen metaforlar, giizelligin fiziksel nesne olarak kavramsallagmasimnin %
28.67’sini olusturmaktadir (Tablo 3).

Giizelligin belirsiz bir somutlagsmadan belirli bir somutlagsmaya gegisteki
iliskin ilk ornekler GUZELLIK BIR ARACTIR kavramsal metaforunda
goriilmektedir. Bu kavramsal metaforda giizellik detaylar1 belirlenmemis olsa da
belirli bir amaca hizmet etmek i¢in kullanilan arag olarak kavramsallasmaktadir.
Bu kavramsallagtirmada “giizelligin bir amag¢ i¢in kullanilmasi” ifade
edilmektedir:

(43) “Giizel oldugumu séyledi. Hi¢hir ise yaramiyor dedim.
O da kullanmamussin demek ki, dedi.” (GAD)
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(44) "Oyleyse, giizelligini kullan! Varlikli birini bul.” (TUD)

Gizellik tanimlanmasi zor, goreceli bir kavram olmakla birlikte, bireylerin sahip
oldugu giizellik karsilastirilabilirdir. Bir kisinin sahip oldugu giizelligin
digerinden daha fazla oldugunun ifade edilmesinde GUZELLIK BiR TASITTIR
metaforunun kullanildig1 goriilmektedir. Buna gore, giizelligi fazla olan bireyler
kendilerine gore daha az giizellige sahip olanlar sollayarak ge¢gmektedir. Bu
durumda giizellik hem bir tasit 6zelligi gostermekte hem de daha giizel olan
diger alternatifleri gectigi i¢cin GUZEL OLAN HIZLIDIR ve GUZEL OLAN
ONDEDIR alt metaforlarinin da zorunlu olarak var oldugunu gostermektedir:

(45) “Giizelligi teyzesini sollar!” (GAD)
(46) “Fatma’min kizi giizelligiyle annesini ge¢ti .” (GAD)

GUZELLIK BiR MAKINEDIR kavramsal metaforunda genellikle hedef alan
olan makinenin “bozulmas1” ile giizelligin etkisinin ortadan kalkmasi arasinda
iliski  kurulmaktadir. Dolaysiyla, giizelligin  bozulmasi, makinenin
bozulmasinda oldugu gibi, giizelligin sahip oldugu islevleri yerine
getirememesini ifade etmektedir. Bununla birlikte, giizellik normal bir sekilde
calisan bir makine iken diger bir ifadeyle, kendi islevini yerine getirirken kimi
unsurlarin giizelligin bu isleyisine olumsuz etkisi bulunmaktadir:

(47) “Sivilce giizelligi bozar mi, sizce cidden?” (GAD)
(48) “Sigara giizelligi bozar ! Dikkat edin.” (GAD)

GUZELLIK BIiR GIYSIDIR/AKSESUARDIR kavramsal —metaforunda
giizelligin bireyin iistiinde olup olmamasi ifade edilmekte, bu yolla da giizelligin
belirli kosullarda bireyde bulunabilecegi, bu kosullarin saglanmamasi
durumunda ise bireyde bulunmayacag1 vurgulanmaktadir:

(49) “Giizellik uykumdan uyandim ve gene giizelligim iistiimde. ” (GAD)
(50) “Miithis giizelligi iistiindeydi.” (TUD)

Tablo 4. GUZELLIK (BELIRLI) BIR NESNEDIR ana metaforu altinda yer alan
kavramsal metaforlar

Metafor Ornek N %
GUZELLIK BIR ARACTIR Giizelligini kullan. 8 23.52
GUZELLIK BIR MAKINEDIR Giizelligim bozuldu. 7 20.58
GUZELLIK BIiR TASITTIR Giizelligi herkesi sollar. 17 50
GUZELLIK BIR GIYSIDIR/ N .

AKSESUARDIR Giizelligi iistiindeydi. 2 5.88

TOPLAM 34 %100
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3.2.3 GUZELLIK (BELIRLI BIR OZELLIK) ACISINDAN BIR NESNEDIR

Giizelligin kimi durumlarda GUZELLIK TASITTIR kavramsal metaforundaki
gibi bir durumun aksine belirli bir nene ile eslesmedigi, bunun yerine belirsiz bir
nesnenin belirli bir 6zelligi ile eslestigi dikkat ¢ekmektedir. GUZELLIK
BELIRLI BIR OZELLIK ACISINDAN BiR NESNEDIR metafor grubunda

LR N3

temel olarak giizelligin tam olarak belirli olmayan ancak “parlak olma”, “sicak
olma”, “aktarilma”, “korunma” gibi birtakim niteliklere sahip nesnelerle bu
niteliklerdeki eslesme agisindan iliski kurdugu dikkat ¢ekmektedir. Bu tiir
metaforlar, derlemde giizelligin nesne olarak ifade edildigi metaforlarin %

30.14™inii olusturmaktadir.

GUZELLIK PARLAK BiR NESNEDIR metaforunda giizellik ile parlak bir
nesne arasinda bu parlaklik agisindan bir iligki kurulmaktadir.

(51) “Kadwmnlarin parlak giizelliklerine dogru ¢ekildikleri icin mi?” (TUD)
(52) “Fatma, son donemin hem giizelligi hem de performanst ile parlayan
isimleri arasinda.” (GAD)

Giizelligin nesne olarak kavramsallastigindaki bir diger goriinimde nesnelerin
kaybolmasi ile kurdugu iliskidir. Buna gore, GUZELLIK KAYBOLAN BiR
NESNEDIR. Bu kaybetme kimi zaman giizelligin tamamen kaybolmasi olarak
karsimiza ¢ikarken kimi zaman da, giizelligin bir kisminin kaybolmasi bigiminde
sekillenmektedir. Giizellik kayboldugu gibi kimi zaman bulunan bir nesne olarak
da kavramsallagsmaktadir:

(53) “Sevgilisi de eski giizelligini kaybetmeye baslyyordu” (TUD)

(54) “Bu  giizelligi, dogalligimi  yitirmemig olmasindan
kaynaklaniyor.” (TUD)

(55) “Haywr bir sey, degil tiim giizelligim kayboldu.” (TUD)

(56) “Buldugum sey bir giizellik.” (TUD)

Giizellik nesnelestiginde kimi durumlarda sicaklik 6zelliginin temel alindigi
dikkat cekmekte, GUZELLIK SICAK BIR NESNEDIR kavramsal metaforunun
olustugu goriilmektedir. Giizelligin sicak bir nesne olmasi biiyilkk oranda
sicakligin fazlalig1 nedeniyle karsisinda yer alan kisiyi yakmasi ya da bu kiside
sicaklik kaynakli bir durum degisikligi yaratilarak onun erimesine neden
olunmasi ile iligkilenmektedir:

(57) “... Kis Olimpiyatlari'nda giizelligiyle buzlar: eriten
Fatma ile tamgsin!” (GAD)
(58) “Bedensel giizelligi biitiin giizelleri, hayali giizelligi
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ontimdeki nesnel giizelleri eritiyordu.” (TUD)

GUZELLIK SIVI BIR MADDEDIR metaforunda, giizellik hedef alan olarak
akigkan bir siv1 ile iligki kurmakta ve bu sekilde giizelligin miktarindaki fazlalik
ifade edilmektedir. GUZELLIK SIVI BIR MADDEDIR metaforu bir 6nciil
olarak INSAN BIR KAPTIR metaforunu zorunlu kilmaktadir. Ciinkii giizellik
stv1 bir madde olarak kavramsallastiginda igerisinde bulundugu kabi (insani)
dolduran dahasi bu kaptan tagan bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir:

(59) “2012 podyumlarindan giizellik akiyor.” (GAD)
(60) “Adeta giizelligin aktigi Fatma ise kisa stirede binlerce
begeni ve yorum aldi!” (GAD)

Ancak kimi kullanimlarda ise, giizelligin kati bir maddeden eriyerek sivi
maddeye doniistiigii de ifade edilmektedir. Buradaki giizelligin siv1 6zelligi ise
ilk durumun tam tersine, glizelligin yarattig1 gii¢lii etkiyi degil, giizelligin etkisini
kaybetmesini ifade etmektedir:

(61)“Kem gozler eritmis giizelligini.” (GAD)

GUZELLIK AKTARILAN BIR NESNEDIR kavramsal metaforunda ise
giizelligin alinan ve verilen bir nesne olmasi 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayistyla
bu metaforda giizellik kisiler arasinda ya da tanridan insana aktarilan bir nesne
olarak kavramsallagsmaktadir:

(62) “Bana deseler ki, sana genclik verecegiz, giizellik verecegiz,
zenginlik verecegiz.” (TUD)

(63)“Boylece halk arasinda yaygin olan "Giizelligini annesinden,
zekasint babasindan aldi."” sozii ile "sagt

(64) “Baksana Fatma, kiz, ne boy, ne bos, Allah verirse bu kadar
giizellik verir.” (TUD)

GUZELLIK KORUNAN BiR NESNEDIR metaforunda ise, giizelligin korunan,
korunmas1 gereken bir nesne olarak kavramsallastigi dikkat ¢ekmektedir:

(65) “Annesinin, hala giizelligini koruyan ellerini seyre koyuldu.” (TUD)
(66) “Cilt giizelligini korumak igin oneriler” (GAD)

GUZELLIK BIR TASITTIR metaforu disinda giizelligin hareket ile iliskisindeki
bir diger gortiniim giizelligin bireye dogru hareket etmesi ya da tam tersi yonde
bireyden baglayarak daha uzaga dogru hareket etmesi Dbigiminde
gerceklesmektedir.  Giizelligin - disaridan  bireye dogru hareket etmesi
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“giizellesmek” olarak ifade edilirken, bireyden ayrilarak disariya dogru hareket
etmesi giizelligin artik bulunmamasini, etkisini kaybetmesini ifade etmektedir.
GUZELLIK HAREKET EDEN BiR NESNEDIR metaforunda hedef alanin
gerek “gelmek” gerek “gitmek™ ile ifade edildigi durumda da hareket ile
iliskilendigi goriilmektedir. Bu harekette bireyi merkezde konumlandirirsak
hareket, merkezden disariya ya da disaridan merkeze dogru ger¢eklesmektedir:

(67) “Sana bir giizellik gelmis” (GAD)

(68) “Yiiziine bir giizellik gelmis senin” (GAD)
(69) “Bu kizin o eski giizelligi gitmis .” (GAD)
(70) “Giizellik gelip gegici abi.” (GAD)

Yon agisindan degerlendirildiginde gerek kavramsal olarak giizelligin gerekse
giizellige sahip olan bireylerin 6nde olma ile iligkilendirildigi goériilmektedir.
Burada da karsimiza GUZELLIK ONDEDIR/GUZEL OLAN ONDEDIR,
GUZEL OLMAYAN GERIDEDIR kavramsal metaforu ¢ikmaktadir. Giizel
olan ayn1 zamanda alternatiflerine gore daha dikkat ¢ekici olarak algilandig1 igin
bu durum biligsel agidan, odaklanilan nesne olan giizeli, diger alternatiflere gore
daha onde algilanmasina neden olmaktadir. Bu kavramsal metaforda biiyilik
oranda “6nde olmak”, “6ne ¢ikmak”, “6n plana ¢ikmak”, “One gelmek” gibi
eylemlerle kullanilmaktadir:

(71)“Akil hediye edenler de vardwr ama giizellik en onde gelir
hep.” (TUD)

(72) “Hollywood da birgok geng ve giizelligi ile one ¢ikan aktris
bulunuyor.” (GAD)

(73) “Kimi zaman var olan giizelligi daha da 6n plana ¢tkarmak
ve ‘kusursuz” bir gériiniime sahip olmak gerekebilir.”
(GAD)

(74) “Fatma, yani Ayse gibi ¢ekiciligi ve giizelligi on planda
olmayan biri olsaydi mesele degisirdi.” (TUD)

Kimi durumlarda ise, giizelligin 6nde olmasini saglayan makyaj ya da yiize
iliskin pargalarin belirginlik kazandig1 goriilmektedir:

(75) “Gozlerin  giizelligini makyajla  one ¢ikarmak,
gozlerdeki derin anlamin altini ¢izmektir.” (TUD)
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Tablo 5. GUZELLIK (BELIRLI BIR OZELLIK ACISINDAN) BIR NESNEDIR
ana metaforu altinda yer alan kavramsal metaforlar

Metafor Ornek N %
GUZELLi.K PARLAK BIR Giizelliginin puriltis biitiin 4 975
NESNEDIR. dikkatleri ¢ekiyordu.
GUZELLH( KAYBOLAN Fatma min giizelligi 9 2105
BIR NESNEDIR. kaybolmus.
IC\}IESZI]\EIII;IIS?E SICAK BIR Giizelligi herkesi eritti. 3 7.31
CB}IIIJ{ZIEE;I\II;S;TARILAN Giizelligini annesinden almis. 3 7.31
GUZELLi.K KORUNAN BIR  Cilt giizelligini korumak icin s 487
NESNEDIR oneriler.
GUZELLiK SIVI BIR 2012 podyumlarindan 5 1219
MADDEDIR giizellik ‘akiyor’
GUZELLIK HAREKET Sana bir giizellik gelmis.
EDEN NESNEDIR
(GUZELLIK Hollywood da bircok gen¢gve 15 36.58
ONDEDIR/GUZEL OLAN  giizelligi ile éne cikan aktris
ONDEDIR) bulunuyor

TOPLAM 41 %100

3.3 GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BIR YERDIR

GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BIR YERDIR kavramsal metaforunda
giizellik ulagilmak istenen hedef yer olarak kavramsallasmaktadir. Bu
kavramsallagtirma kapsaminda GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BiR
YERDIR metaforunun yani sira giizelligin daha somut bir mekan olan dag ile
iliski kurarak GUZELLIK ZIRVESI OLAN BIR DAGDIR metaforunun
bulundugu da goriilmektedir (Sekil 1):

(76) “Kalicr giizellige dogal yollarla ulagsmak miimkiin” (GAD)
(77) “Giizellige ulasmak ¢ogu zaman zahmetli, ¢ileli ve
maliyetli bir siire¢ almaktadir.” (GAD)

Buna ek olarak, derlemde “giizellik” ile “karsisinda” sozciiklerinin bir
esdizimlilik olusturabildigi dikkat cekmektedir. Burada giizelligin diger bireyleri
etkisine alabilmek icin pozisyon olarak karsida olma ile konumlandirildig:
goriilmektedir.
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(78) “Kadwin giizelligi karsisinda dilimiz tutuluyor.” (TUD)

Giizellik ile ilgili metaforlarda bir diger goriiniim GUZELLIK ZIRVESI OLAN
BIR DAGDIR bigimindeki kavramsallasmadir. Bu kavramsallasmada giizellik
bir derecelilik ifade etmekte ve zirve, giizellik igin erisilebilecek son noktay1
gostermektedir. Dolayisiyla, gilizellik agisindan bireylerin en giizel goriiniimi
saglamasi, zirve noktaya ulagsmayi ifade etmektedir:

(79) “Cildiniz Giizelliginin zirvesinde.” (GAD)
(80) “Bazi kiigiik ipuglart sayesinde 30°lu ve 40l yaslarda
giizelliginizin zirvesine ¢ikin.” (GAD)

GUZELLIK ZIRVESI OLAN BIR DAGDIR kavramsal metaforu, giizelligin bu
kavramsallagma biciminde GUZEL OLAN ONDEDIR metaforuna ek olarak
GUZEL OLAN YUKARIDADIR metaforunun bulundugunu da gdstermektedir.
Ciinkii GUZELLIK BIR DAGDIR metaforunda zirveye ¢ikmak ile giizellesmek
arasinda bir iligki kurulmaktadir. Dolayisiyla, giizellik agisindan ileri-geri yon
iligkisine ek olarak yukari-asag iligkisinin de bulundugu goriilmektedir.

Tablo 6. GUZELLIK ULASILMAK ISTENEN BIR YERDIR ana metaforu altinda
yer alan kavramsal metaforlar

Metafor Ornek N %
QUZELLiK (ULASILMAK  “Kahc giizellige dogal yollarla 19 7037
ISTENEN)BIR YERDIR ulagmak miimkiin.”
comLLkaRvistoL e S
BIiR DAGDIR T '
giizelliginizin zirvesine ¢tkin.”
TOPLAM 27 %100

3.4 GUZELLIK BIR BITKIDIR

GUZELLIK BIR BITKIDIR ana metaforunun altinda biiyiik oranda “solmak”
eylemi iizerinden giizellik ile ¢igek arasinda iliski kuruldugu ve GUZELLIK BIR
CICEKTIR metaforunun kullamldig1 gériilmektedir. Sadece bir drnekte ise
giizelligin baska bir bitki formu olan agac ile eslestigi ve GUZELLIK BIR
AGACTIR metaforunun sekillendigi goriilmektedir:

(81) “Giizelliginiz soguk havalarda solmasn.” (GAD)
(82) “... Persephone’dan solan giizelligi yerine getiren
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sthirli yigindan bir kutu almasint buyurmus.” (GAD)
(83) “Her sey olg¢iilii giizelligin dalinda olgunlaswr.” (TUD)

Tablo 7. GUZELLIK BIR BITKIDIR ana metaforu altinda yer alan kavramsal

metaforlar

Metafor Ornek N %

GUZELLIK BIR CICEKTIR ~ Cizelliginiz soguk havalarda 7 875
solmasin

GUZELLIK BIR AGACTIR 1" s gitzelligin dalinda 1125

olgunlagir.

TOPLAM 8 %100

3.5 GUZELLIK BIR GIZDIR / GUZELLIK YAZILI BIR BILGIDIR/SOZDUR

GUZELLIK BIR GIZDIR metaforunda hedef alanla ilgili olarak “si” sézciigii
ile iliski kuruldugu ve bireyi giizel yapan seylerin (bilginin) pek ¢ok kimse
tarafindan bilinmedigi, herkesle paylasilmadig1 ve dolayistyla bunun gizli bir
bilgi oldugu vurgulanmaktadir:

(84) “Giizellik sirlariyla karsindayiz!” (GAD)
(85) “Fatma’min en biiyiik giizellik surri, diizenli olarak
cilt bakimi yapmasi.” (GAD)
(86) “Dogal giizelligi ortaya ¢tkarmanin 5 yolu” (GAD)
(87) “Kadwn giizelligi dogru bakimla ortaya ¢ikar.” (GAD)

GUZELLIK BIR SOZDUR metaforu temel olarak giizelligin sozle aktariimasi
ile ilintilidir. Glizelligin bireyler arasinda dolasiminin saglanmasinin bir yolu
onun sdze doniigerek bireyler arasinda aktarilmasidir. Buna ek olarak, giizelligin
birtakim fiziksel unsurlardan okunan bir bilgi olmasi da ifade edilmektedir. Bu
durumda, giizelligi olusturan kimi fiziksel, ruhsal oOzellikler, giizelligin
gostergeleri haline gelmektedir. Diger bir ifadeyle, giizellik bilgisi sézgelimi
birer yazi1 karakterlerine doniisen “benler”den, ‘“ruhsal o&zelliklerden”
okunabilmektedir. Bu durumda GUZELLIK YAZILI BILGIDIR kavramsal
metaforu karsimiza ¢ikmaktadir:

(88) “... giizelligi dillerde dolasan, gen¢ ve zengin bir kadin idi.”
(TUD)

(89) “Bir kadimin giizelligi; yiiziindeki benlerden degil icinde
sakladigi ruhundan okunur.” (TUD)
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Metafor Ornek N %
GUZELLIK GIZDIR giizellik sirlariyla karsindayiz 11 78.57
GEJZEI:LiK BIR ... giizelligi dillerde dolasan, geng ) 1498
SOZDUR ve zengin bir kadwmn idi

GUZELLIK YAZILI Bir  kadinin ?ﬁze{l{gi,' yz'izz'indelfi

BILGIDIR benlerden degil iginde sakladig 1 7.14

ruhundan okunur

TOPLAM 14 %100

Tablo 8. GUZELLIK GIZDIR ana metaforu altinda yer alan kavramsal
metaforlar

3.6 GUZELLIK BIR BESINDIR

GUZELLIK BIR BESINDIR kavramsal metaforu giizellik ile ilgili kavramsal
metaforlarin %2.18’ini olusturmaktadir. Bu kavramsal metaforda giizelligin bir
besinin tat 6zelligi ile iligki kurularak kavramsallastig1 goriilmektedir. Buna gore
giizellik tath ya da tatsiz olabilir. Bilindigi gibi, Tiirk¢ede erkek argosunda “(bir
kadinin) tadina bakmak” onunla birliktelik yasamak anlaminda kullanilmaktadir.
Buna ek olarak giizelligin islevini yerine getirememesi diger bir deyisle,
maddi/manevi gii¢ saglayamamasi onun gerek tat vermemesi gerekse besleyici
olmamasi agisindan besin olarak islevsizligini ifade etmektedir. Bu durumda
giizellik tatsiz ve karin doyurmayan bir besine doniismektedir:

(90) “... bu giizelligin tadina varmak ...” (TUD)
(91) “Giizellige gelince, giizellik karin doyurmuyor.” (TUD)
(92) “Kusursuz giizellik bana gére tatsizdr.” (TUD)

4 Tartisma

Kovecses (1986) giizelligin askin kavramsallagsmasinda onemli bir yerinin
oldugunu ve giizellik ile ilgili olarak GUZELLIK (FIZIKSEL ve PSIKOLOJIK)
BiR GUCTUR metaforunun bulundugu belirtmektedir. Buna karsin, giizelligin
ne tlir kaynak alanlarla iliski kurarak kavramsallastigini gosteren kapsamli bir
calisma bulunmamaktadir. Bu ¢aligmada Tiirk¢e derlem {izerinden fiziksel
giizelligin eslestigi kaynak alanlarin ve bu g¢ercevede olusan metaforlarin
belirlenmesi hedeflenmistir.

Cahigmada GUZELLIK BiR GUCTUR, GUZELLIK BiR NESNEDIR,
GUZELLIK BELIRLI BiR OZELLIK ACISINDAN BIR NESNEDIR,
GUZELLIK BIR BITKIDIR, GUZELLIK GiZDIR, GUZELLIK BESINDIR
VE GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BiR YERDIR ana kavramsal
metaforlar1 gergevesinde sekillenen pek ¢ok metaforun oldugu, dolayisiyla
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giizellik hedef alaninin eslestigi kaynak alanlarin olduk¢a zengin bir goriiniim
sundugu belirlenmistir.

Giizellik hedef alani ile kaynak alanlar arasindaki kimi etkilesimlerin
GUZELLESME BIR YOLCULUKTUR kavramsallagtirmasinda oldugu gibi
¢ok boyutlu bir eslesme sundugu diger bir ifadeyle, hedef alanin pek ¢ok alt
ozelliginin kaynak alanin agiklanmasinda kullanildigi dikkat g¢ekmektedir.
Ancak giizelligin 0Ozellikle nesnelerle girdigi etkilesimde kaynak alanin
ozelliklerinin smurli bir boliimiiniin giizelligin kavramsallagmasinda etkili
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Kovecses (2002) kimi durumlarda Olay Yapisi
Metaforu (Event Structure Metaphor) ile Biiyiik Zincir Metaforu (Great Chain
Metaphor) arasinda bir Ortligme olabilecegini, bu durumda kavramlarin
karsimiza hem “olaylar” (olay yapis1) hem de “seyler” (biiyiik zincir pargalar)
olarak ¢ikabilecegini belirtmektedir. Giizelligin Tiirkcedeki
kavramsallagsmasinda da hem olay kaynaklarinin hem de nesne kaynaklarinin
kullanildig1 goriilmektedir. Dolayisiyla Giizelligin kavramsallasmasinda Olay
Yapist Metaforlar1 ve Bilylik Zincir Metaforlarinin birlikte kullanilmas1 sz
konusudur.

4.1 Giizellik ve Giig Iliskisi

Gerek benzerlik temelli metaforlar gerekse birincil metaforlar gibi pek ¢ok
kavramsal metafor “imge semalar1” {izerine kuruludur. Dahasi, bu metaforlar
tekrarlayan deneyimlerimiz sayesinde olusan soyut, kavram oncesi yapilardir.
(Johnson 1987; Lakoff 1987). Kurucu nitelikli bu 6n kavramsal yapilardan
birinin de “gli¢” oldugu belirtilmektedir (Talmy, 1988; Kovecses, 2017). Diger
bir deyisle, gii¢, kavramsal metaforlarin altinda yatan temel imge semalarindan
biri olarak tanimlanmaktadir (Johnson, 1987; Lakoff, 1987; Talmy, 1988).
Talmy (1988) “gii¢c dinamiginin” varliklarin giice gore nasil etkilesime girdigi
ile ilgili oldugunu ve bu kavramin; i) giiciin uygulanmast, ii) bu tiir bir zorlamaya
kars1 direng ve iii) bu direncin iistesinden gelinmesi, iv) giiciin bloke edilmesi ve
v) bu blokajin kaldirilmas1 gibi kavramlar1 igerdigini belirtmektedir. Buna ek
olarak, gii¢ dinamiklerinin fiziksel, psikolojik, sosyal, ¢ikarimsal, sdylemsel bir
bigimde ortaya ¢ikabildigi belirtilmektedir. Dolayisiyla, gii¢ semast su etmenleri
icermektedir: Gii¢ Varliklar1 (odak giic [agonist], kars1 gii¢ [antagonist]), I¢sel
Kuvvet Egilimi (eyleme dogru, eylemsizlige dogru), Gii¢ Etkilesiminin Sonucu
(eylem, eylemsizlik), Gii¢ Dengesi (daha gii¢lii varlik, daha zayif varlik)
(Kovecses, 2000).

Giiclin temel imge semalarindan birisi olmasi nedeniyle, kavramsal
metaforlar igerisinde giiciin kaynak alan olarak siklikla yer aldig1 ve X, BIR
GUCTUR ana metaforu altinda X, FIZIKSEL BIR GUCTUR, X, MANYETIK
BiR GUCTUR gibi giiciin farkli gériiniimlerinin kaynak alan olarak kullanldig
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goriilmektedir. Alanyazinda 6zellikle duygu durumu anlatiminda giiciin hedef
alan oldugu belli basli kavramsal metaforlar su sekildedir:

1. ASK FiZIKSEL BIR GUCTUR (Lakoff, G. ve Johnson, M., 1980)
1.1. ASK YIKICI BIR GUCTUR (Aksan ve Kantar, 2008; Adigiizel, M. F.,
2020).
1.2. ASK OLUMCUL BIR GUCTUR (Aksan ve Kantar, 2008)
1.3. ASK DOGAL BIR GUCTUR (Ké&vecses, Z., 2000)
2. NEDENLER BIiR GUCTUR (Kévecses, Z., 2017)
3. EVLILIK ILISKiSI FiZIKSEL BIR GUCTUR (Gibbs, R. W., 1997).
4. DUYGU BIR GUCTUR (Kévecses, Z., 2000)
4.1. DUYGU MEKANIK BiR GUCTUR
4.2. DUYGU MANYETIK BIR GUCTUR
4.3. HUZUN BIR DOGAL GUCTUR
4.4, HUZOUN FiZIKSEL BiR GUCTUR
4.5. MUTLULUK BIR DOGAL GUCTUR
5. CINSEL ARZU BIR GUCTUR (Kévecses, Z., 2002)
5.1. CINSEL ARZU FiZIKSEL BiR GUCTUR
5.2. CINSEL ARZU ELEKTRIKSEL BiR GUCTUR
5.3. CINSEL ARZU MANYETIK BiR GUCTUR
6. ONYARGI BiR GUCTUR (Coll-Florit ve dig.,2021)
7. DEPRESYON BiR GUCTUR (Coll-Florit ve dig.,2021)

Weitz (2001) giizel olmak ile gii¢ arasinda bir iligki oldugunu ifade etmekte
ve birtakim giizellik standartlarina uyum saglamanin kadinlarin  gii¢
kazanmasimmin en yaygin yolu oldugunu belirtmektedir. Kovecses (1986)
giizelligin bir giic olarak metaforlagsmasinda giiciin farkli goriiniimlerinin
kullanilabilecegini, bu giiclin manyetik bir gii¢, mekanik bir gii¢ ya da biiyiilii
bir gii¢ olabilecegini belirtmektedir: GUZELLIK, MANYETIK BIR GUCTUR,
GUZELLIK, MEKANIK BIR GUCTUR, GUZELLIK BUYULU BIiR
GUCTUR.

Tiirkge derleme bakildiginda GUZELLIK BIR GUCTUR ana metaforunun
altinda giizelligin kaynak alan olarak cesitli giic alanlaryla esleserek
kavramsallastig1 belirlenmistir:

1. GUZELLIK MANYETIK BiR GUCTUR

2. GUZELLIK FiZiKSEL BiR GUCTUR

3. GUZELLIK METAFIZiK BiR GUCTUR

4. GUZELLIK BIR SILAHTIR (GUC NESNESIDIR)

5. GUZELLIK BILISSEL BECERIYI ENGELLEYEN BiR GUCTUR
5.1. GUZELLIK KONUSMAYI ENGELLEYEN BiR GUCTUR
5.2. GUZELLIK DUSUNMEYI ENGELLEYEN BiR GUCTUR
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6. GUZELLIK BIR DOGAL GUCTUR
6.1. GUZELLIK DEPREMDIR

7. GUZELLIK EKONOMIK BiR GUCTUR
7.1. GUZELLIK BiR METADIR
7.2. GUZELLIK PARADIR

Bu kavramsal metaforlarda giizelligin agonist bir nitelik tasidig1 ve igsel
kuvvet egiliminin ise, etki alanindaki kisiyi eylemsizlige yonetmek oldugu
goriilmektedir. Oyle ki, giizellik manyetik, fiziksel, metafizik ve dogal bir gii¢
uygulayarak etki alanindaki kisileri kimi zaman fiziksel olarak hareketsiz
kilmakta, kimi zaman da bilissel becerilere etki ederek, bu becerileri devre dist
birakarak gii¢ dengesinde daha giiglii bir varlik olarak belirginlik kazanmaktadir.
Buna karsin, giizelligin karsisinda yer alan antagonist ise, igsel kuvvet egilimini
eyleme dogru gerceklestirmekte, buna karsin giizelligin etkisi ile etkilesim
sonucunda eylemsizlik durumunda bulunmakta ve gii¢c dengesinde daha zayif bir
varlik olarak belirginlik kazanmaktadir.

Bu kavramsal metaforlar icerisinde GUZELLIK EKONOMIK BIR
GUCTUR metaforunda giizelligin rekabet giiciinii arttiran birtakim degerlere
(para, meta) sahip olmasinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Giizelligin zaman
icerisinde etkisini kaybetmesi ile ilgili olarak Grothe (2008) sunu belirtmektedir
"Giizelligin sorunu, zengin dogup daha da fakirlesmek gibi olmasidir”. Pek ¢ok
calismada fiziksel giizelligi bir tiir para ve gilic olarak algilandig
gosterilmektedir (Chapkis, 1986; Wen, 2013). Dahasi fiziksel giizelligin
onemine iliskin bu algi, etnik koken, sosyal siif gibi 6zelliklerden bagimsiz
olarak ortaya ¢ikmaktadir (Jha, 2016). Kadin giizelliginin bu énemi de giizellik
ile gii¢ arasindaki iliskiden kaynaklaniyor goziikmektedir. Ancak derlemde
GUZELLIK EKONOMIK BIiR GUCTUR kavramsal metaforunun kimi
kullanimlarinda, digerlerinin aksine, gilizelligin giiciinii kaybetmesi, agonist
niteliginin zayiflamasi ve gii¢ dengesi igerisinde zayiflayan bir varlik haline
doniismesi s6z konusudur. Bu metafor i¢erisinde giizellik, harcanan, ziyan edilen
dolayisiyla etkili bir sekilde kullanilmadig1 i¢in zayif bir varliga doniisme
egiliminde olan bir unsur olarak belirginlik kazanmaktadir.

4.2 Fiziksel Bir Nesne Olarak Giizellik

Hedef alanlar agisindan degerlendirildiginde, varolussal (ontolojik) metaforlar,
yapisal metaforlara gore daha az biligsel yapilanma sunmaktadir. Bu metaforlarin
temel biligsel gorevleri soyut nitelikli hedef alanlara sadece ontolojik bir statii
vermektir (K&vecses, 2002). Dolayistyla, soyut, karmasik sistemleri fiziksel bir
nesne olarak tamimlamak, bu siiregleri kavramamizi belirgin bir bigimde
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kolaylastirmaktadir. Kovecses (2002) kaynak alanin bir fiziksel nesne oldugu
durumlarda su sekilde bir eslesmenin bulundugunu belirtmektedir:

Kaynak Alanlar Hedef Alanlar

FiZIKSEL NESNE => FIZIKSEL OLMAYAN yada SOYUT VARLIKLAR
(6r; zihin)

OLAYLAR

EYLEMLER

Giindelik dilde fiziksel bir nesne olmanin kaynak alan olarak siklikla karsimiza
¢iktig1, soyut durumlarin fiziksel nesne olarak kavramsallastirilmasinin bu
durumlar1 algilamay1 kolaylastirdigi dikkat ¢ekmektedir. “Bana umut verdi.”
timcesinde oldugu gibi, soyut durumlarin fiziksel bir nesneye doniismesi,
giindelik dilde siklikla karsilagilan bir durumdur. Alanyazinda fiziksel bir nesne
olmanin kaynak alan oldugu durumlardan bazilar su sekildedir:

1. ZIHINSEL BIR DURUM FiZiKSEL BiR NESNEDIR (Yu, 2008)
1.1. DUYGULAR FiZIKSEL BiR NESNEDIR
1.2. ONUR FiZIKSEL BIR NESNEDIR
1.3. SAYGINLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR
2. KARMASIK SOYUT SISTEMLER KARMASIK FiZIKSEL
NESNELERDIR (Kévecses,, 2000)
3. UMUT FiZIKSEL BiR NESNEDIR (Averill, Catlin ve Chon, 1990)
4. YUZ FiZIKSEL BiR NESNEDIR (Yu, 2008)

Tiirkce derlemde giizelligin kavramsallagmasina bakildiginda ise giizelligin tasit,
arag¢, makine, giysi/aksesuar, besin, silah gibi pek ¢ok fiziksel nesneyle eslestigi
goriilmektedir:

1. GUZELLIK TASITTIR

2. GUZELLIK BiR ARACTIR

3. GUZELLIK BIiR MAKINEDIR

4. GUZELLIK BiR GIYSIDIR/AKSESUARDIR
5. GUZELLIK BIR SILAHTIR

Ancak bu eslesme iliskileri incelendiginde, hedef alan ile kaynak alan genellikle
sadece bir ozellik agisindan iliski kurmaktadir. Sézgelimi GUZELLIK BIR
MAKINEDIR kavramsal metaforunda makinenin bozulmasi ve islevini yerine
getirmemesi ile glizelligin karsi taraf {izerinde etkili olamamasi agisindan bir
iliski s6z konusudur. Ancak makinenin diger 6zellikleri ile giizellik arasinda
baskaca eslesmelerin olusmadigi dikkat g¢ekmektedir. Diger bir deyisle,
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giizelligin fiziksel nesne oldugu durumlar, daha diisik diizey bir bilissel
yapilanma sunmaktadir. Bu durum kimi kavramsallagmalarda kaynak alan
ozelliklerinin sinirli kullanildigini gostermektedir.

Giiizelligin fiziksel bir nesne olarak kavramsallasmasindaki bir diger durum
giizelligin tasit, arag, makine gibi belirli bir nesne ile eslesmesinin diginda, agik
olarak belirtilmeyen parlak olma, kaybolma, sicak olma, sivi olma gibi durum ya
ya da durum degisikligi ifade eden eylemlerle iliski kurmasidir. Buna gore
giizelligin su sekillerde kavramsallagmaktadir:

. GUZELLIK PARLAK BiR NESNEDIR.
. GUZELLIK KAYBOLAN BIiR NESNEDIR.
. GUZELLIK SICAK BiR NESNEDIR
. GUZELLIK AKTARILAN BiR NESNEDIR
. GUZELLIK KORUNAN BiR NESNEDIR
. GUZELLIK SIVI BIR MADDEDIR
. GUZELLIK HAREKET EDEN NESNEDIR
7.1. GUZELLIK ONDEDIR/GUZEL OLAN ONDEDIR, GUZEL
OLMAYAN GERIDEDIR

NNk W~

Sonug olarak, GUZELLIK FiZIKSEL BIR NESNEDIR kavramsal metaforunda
ii¢ farkli goriintim bulunmaktadir. Bunlardan ilki; giizelligin belirsiz bir fiziksel
nesne olmasidir. Bu kavramsallagsmada giizellik kavramu fiziksel bir nesne olarak
somutlagsmakta, ancak somutlastig1 fiziksel nesnenin kendisi ya da nesnenin
tasidig belirli bir dzellik belirtilmemektedir. ikinci durumda ise, giizellik belirli
olmayan bir nesnenin belirli olan bir 6zelligi ile eslesmektedir. Bu durumda
giizellik parlak olan, sivi olan, sicak olan bir nesne olarak kavramsallagmakta
ancak bu nesne tasidig1 6zellik diginda belirtilmemektedir. Son olarak, giizelligin
fiziksel nesne olarak kavramsallagmasinda hem somutlastigi nesnenin hem de bu
nesnenin tagidigi 6zelligin belirli oldugu dikkat ¢ekmektedir. S6zgelimi giizellik
bozulma, iglevini yitirme agisindan bir makinedir. Dolayisiyla, giizelligin giig
disinda baska bir alanla, ¢esitli goriinlimlerde fiziksel bir nesne olmayla iliski
kurdugu goriilmektedir. Dahasi, giizelligin fiziksel bir nesneye doniismesine
(%59.38), giizelligin gii¢ ile kurdugu iliskiden (%20.52) daha fazla yer verildigi
dikkat ¢cekmektedir.

4.3 Giizelligin Yon ile Iliskisi

Giizelligin kavramsallasma bigimlerinden GUZELLIK BIR TASITTIR,
GUZELLIK HAREKET EDEN NESNEDIR metaforlarinda ayni zamanda
giizellik ile hareket arasinda da bir iliski kuruldugu dikkat g¢ekmektedir.
GUZELLIK BIR TASITTIR metaforunda giizelligin hareket eden, dinamik bir
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nesne olmasinin yani sira dolayl olarak GUZELLIK BIR YARISTIR metaforu
cergevesinde giizel olanin digerlerini gectigi, geride biraktig bir kavramsallasma
s0z konusudur. Dolayistyla, burada karsimiza yon agisindan dn-arka imge semasti
¢itkmaktadir. Kaneko ve Sutton-Spence (2017) 6n-arka semasinin pek ¢ok dilde
zaman kavrammin somutlastirtlmast i¢in  kullamldigim  (GELECEK
ONUNDEDIR, GECMIS GERIDEDIR) gelecegi gosteren isaretlerin ileriye
dogru hareket etme egilimindeyken gegmisi gosteren isaretlerin geriye dogru
hareket ettigini belirtmektedir. Kdvecses (2002) tipki yukari-asagr ikiligine
benzer bi¢imde 6nde olmanin olumlu, arkada olmanin ise olumsuz olarak kabul
edildigini  belirtmektedir. Bu ¢aligmada On-arka semasinin giizelligin
kavramsallagsmasinda etkili oldugu, buna gore giizel olanin daha hizli, daha 6nde
ve dolayisiyla giizelligin daha belirtili bir 6zellik oldugu goriilmektedir. Sonug
olarak, giizelligin kavramsallagsmasinda on-arka ikiligi igerisinde bir yon
gOriiniimii s6z konusudur.

Giiizelligin yon agisindan kurdugu bir diger iligki ise, yukari-agag iliskisiyle
karsimiza ¢ikmaktadir. GUZELLIK ZIRVESI OLAN BiR DAGDIR kavramsal
metaforunda zirveye dogru ilerledikge, giizelligin artmasi ve nihayet zirve
noktasinda miimkiin olan en giizel gorliniime erisilmesi ifade edilmektedir.
Dolayisiyla yon agisindan GUZEL OLAN ONDEDIR kavramsallastirmasina ek
olarak yukari-asagi ikiligi icerisinde GUZEL OLAN YUKARIDADIR
kavramsal metaforunun da yer aldig1 goriilmektedir.

Sonug olarak, giizelligin yon ile gerek yukari-asagi gerekse oOn-arka ikiligi
icerisinde kavramlastig1 goriilmektedir:

1. GUZELLIK ZIRVESI OLAN BiR DAGDIR
1.1. GUZEL OLAN YUKARIDADIR, CIRKIN OLAN ASAGIDADIR
2. GUZELLIK BiR YARISTIR
2.1. GUZELLIK BiR TASITTIR
2.1.1.GUZEL OLAN HIZLIDIR
2.1.1.GUZEL OLAN ONDEDIR, CURKIN OLAN GERIDEDIR

4.4 Giizelligin Diger Goriiniimleri

Giizelligin fiziksel bir nesne olma ve giic olma disinda yer, bitki, gizli bilgi
(yaz1/s0z) olarak kavramsallastig1 da goriilmektedir. Glizelligi fiziksel bir nesne
olma ve gili¢ olma disinda ulagilmak istenen hedef yerin, kaynak alani ile
etkilesime girdigi (GUZELLIK ULASILMAK ISTENEN BIR YERDIR)
goriilmektedir.’ Giizelligin ulasilacak son yer olmast GUZELLESME BiR

5> GUZELLIK BIR TASITTIR VE GUZELLIK ZIRVESI OLAN BIR DAGDIR
metaforlari  da  GUZELLIK BIR YOLCULUKTUR metaforunun  varhigmi
desteklemektedir.
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YOLCULUKTUR metaforunun var oldugunu da gostermektedir. Ciinkii bireyler
giizellesmek i¢in bir seyler yapmakta (bir yolculuga ¢ikmakta) ve ideal olarak
ulasilmas1  hedeflenen son yer olarak da giizelligin  kendisini
konumlandirmaktadir. Metaforlarin bir ag sistemi iginde birbirleri ile etkilesimi
sonucu ortaya ¢ikan bir eslesme s6z konusudur (Koveces, 2010; Aksan ve Aksan,
2012; Koveces 2020). Dolayisiyla, bu metaforlarda da ASK BIR
YOLCULUKTUR metaforunda oldugu gibi kaynak alan ile hedef alan
arasindaki giiclii eslesme iliskisi GUZELLESME BIR YOLCULUKTUR
kavramsallagsmasinda da goriilmektedir.

KAYNAK HEDEF

Yolculuk => (Glizellesme siireci

Yoldaki engeller => Giizelligi engelleyen durumlar

Yoldaki engellerin agilmas1 => Giizelligi engelleyen sorunlarin agilmasi
Yoldaki yardimcilar => (Glizellesme siirecindeki yardimcilar
Yolculugun bitmesi => Giizellik durumuna ulasilmasi

GUZELLIK BIR BITKIDIR kavramsal metaforunda ise, giizelligin bu sefer
biiyiik oranda bir ¢igek olarak somutlagsmasi s6z konusudur. Holme (2004)
GUZELLIK BIR CICEKTIR metaforunda cicegin bitki olmasindan kaynaklanan
kavramsal alan1 korudugunu ancak buna ek olarak bu metaforla birlikte
"cicegin", gegici olarak "glizelligin" goriildiigii bir kategori haline gelebilecegi
baska bir zihinsel alana yansidigini belirtmektedir. Derlemde giizellik ile ¢igek
arasindaki iliskinin “solmak” 6zelligi iizerinden kuruldugu, dolayisiyla ¢icegin
solmas1 onun canliligini yitirmesi anlamima gelirken giizelligin solmasi1 da
giizelligin etkisini kaybetmesini isaret etmektedir. Giizellik ile ¢icek arasinda
kurulan bu iligkinin yani sira bir ornekte giizellik ile agac arasinda iliski
kuruldugu da (giizelligin dallar1) gériilmektedir. Dolayistyla, GUZELLIK BIR
BITKIDIR ana kavramsal metaforu altinda biiyiikk oranda GUZELLIK BIR
CICEKTIR metaforunun sekillendigi ancak bir 6rnekte GUZELLIK BIR
AGACTIR metaforunun da bulundugu goriilmektedir.

Son olarak giizelligin ¢ok bilesenli ve karmasik bir siire¢ olmasi, fiziksel
giizelligi 6lcen genellenebilir Slgiitler belirlemenin giicligii GUZELLIK BiR
GIZDIR kavramsal metaforunun olusumunda etkili olmaktadir. Bu metaforda
giizellik gizli bir bilgi olarak kavramsallagmakta, kimi zaman da daha fiziksel bir
goriinlim kazanarak ortaya gikarilacak gizli bir nesne olarak kavramsallastig
goriilmektedir.

5 Sonug¢

Bu caligmada Tirkgede fiziksel giizellik ile ilgili var olan metaforlarin
olusturulan bir derlem iizerinden belirlenmesi amaglanmistir. Bu ¢ergevede
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giizellik ile ilgili olarak GUZELLIK BIR GUCTUR, GUZELLIK BiR
NESNEDIR, GUZELLIK (ULASILMAK ISTENEN) BIR YERDIR,
GUZELLIK BIR BITKIDIR, GUZELLIK BiR GiZDIR ve GUZELLIK BIR
BESINDIR ana metaforlar1 altinda pek ¢ok kavramsal metaforun sekillendigi
belirlenmistir. Bu kavramsal metaforlardan en biiyiik pay1 giizelligin fiziksel bir
nesne olarak kavramsallagmasi (%59.33) ardindan giizelligi ¢esitli nitelikte gii¢
olarak kavramsallagsmasi (%20.52) almaktadir. Dolayisiyla, giic iligkisi
giizelligin kavramsallagmasinda biiyllk bir yer kaplasa da giizelligin
kavramsallagsmasinda tek kaynak alan olmadig: giizelligin pek ¢ok kaynak alanla
etkilesime girdigi belirlenmistir.

Giizellik ile kaynak alanlar arasindaki kimi etkilesimlerin GUZELLIK BiR
YOLCULUKTUR kavramsallasmasinda oldugu gibi ¢ok boyutlu bir eslesme
sundugu ancak giizelligin 6zellikle nesnelerle girdigi etkilesimde kaynak alanin
ozelliklerinin sinirl bir kullaniminin s6z konusu oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu
durum giizelligin kavramsallagsmasinda Olay Yapis1 Metaforu ile Biiylik Zincir
Metaforu arasinda bir ortiisme oldugunu, giizelligin kimi durumlarda olay yapist
olarak kimi durumda da biiyiik zincirin pargasi olarak karsimiza g¢iktigini
gostermektedir.
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