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OZET

Enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
yeni medya ortamlari, modern diinyay1 ag toplumuna doniistiirerek giindelik hayatin
vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir. Bu durum yeni iletisim teknolojilerindeki
gelismelerin hiz kazandig1 2000°li yillarla birlikte, yeni medya konusunda yapilan
akademik caligmalarin 6neminin artmasina sebep olmustur. Yeni medya konusunda
iiretilen lisansiistii tez ¢alismalarinin sayica fazlaligi, bu alandaki literatiiriin sistemli
bir sekilde incelenmesini ve eksiklerin goériilmesini zorlastirmaktadir. Bu baglamda
calismanin amaci, Tiirkiye’de 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda
hazirlanan lisansiistti tez galismalarmin farkl degiskenler cergevesinde incelenmesidir.
YOK (Yiiksekdgretim Kurulu) Tez Merkezi’nde yer alan yeni medya konusunda
hazirlanmig 350 tez aragtirmanin drneklemini olusturmaktadir. Arastirma kapsamina
aragtirilan galigmalar yayinlandigi y1l, hazirlandig iiniversite, bagli oldugu enstitt, ana
bilim dali, tezin tiirii ve iliskilendirildigi konular g¢ergevesinde nitel aragtirma
yontemleri arasinda yer alan dokiiman/metin analizi teknigi ile incelenmistir. Arastirma
kapsaminda incelenen lisansiistii tezlere yonelik bulgularin, yeni medya literatiiriine
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genel bir bakis saglayacagi, alanla ilgili eksikleri ortaya koyacagi ve giincel ¢aligmalar
icin arastirmacilara yol gosterecegi diistiniilmektedir.

ABSTRACT

New media environments that emerged as a result of developments in information and
communication technologies have become an indispensable part of daily life by
transforming the modern world into a network society. This situation led to an increase
in the importance of academic studies on new media with the 2000s, when the
developments in new communication technologies gained momentum. The high
number of postgraduate thesis studies on new media makes it difficult to systematically
examine the literature in this field and to see the deficiencies. In this context, the aim
of the study is to examine the graduate thesis studies prepared on new media in Turkey
between the years 2018-2022 within the framework of different variables. 350 theses
prepared on new media in the Thesis Center of the Higher Education Council (YOK)
constitute the sample of the research. The studies researched within the scope of the
research were examined with the document/text analysis technique, which is among
the qualitative research methods, within the framework of the year they were published,
the university they were prepared, the institute and the main branch of science they
were affiliated with, the type of thesis and the subjects they were associated with. It is
thought that the findings of the postgraduate theses examined within the scope of the
research will provide an overview of the new media literature, reveal the deficiencies
in the field and guide the researchers for current studies.
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GIRIS

Yeni iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki gelismeler sosyokiiltiirel baglamin tesinde
iletisim ve medya alaninda 6nemli degisimlerin yasanmasina neden olmustur. Enformasyon tiiketiminin
ve Uretiminin cevrimigi ortamda gerceklestigi bir ortam olarak tanimlanabilecek dijital medya,
geleneksel medya ve iletisim formlarini kokten degistirmistir. Yeni iletisim ortamlari, enformasyonun
hizli yayildigr ve Twitter, Instagram, YouTube, Facebook gibi platformlar aracilifiyla bireylerin
etkilesim kurdugu ve igeriklerini paylastigi ¢evrimigi ortamlardir. Bu cercevede dijital ortamlarda,
geleneksel medyanin smirli olanaklari ve kontrol mekanizmalarinin yerini zamansizlik ve

bireysellestirme unsurlarinin aldig: ifade edilebilir.

Yeni iletisim ortamlari, kiiresel bir iletisim altyapis1 olusturmaktadir. Bireyler, cografi engelleri
asarak farkl tlilkelerde yasayan kullanicilarla iletisim kurabilir, bilgi ve deneyimlerini aktarabilir veya
isbirligi gerceklestirebilir. Diger taraftan dijital medya sirketleri, kisisellestirilmis igeriklere yonelik
teknik calismalara oncelik vererek bireylerin ilgi alanlarina ve tercihlerine uygun bilgilere ulagsmalarini

saglamaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ayni zamanda medya ve reklamcilik alanlarinda da kokli
degisikliklerin yasanmasina neden olmustur. Geleneksel medya kanallarinin yani sira, dijital medya
platformlar1 aracilifiyla igerik iiretim, dagitim ve tiiketim siiregleri hizlanmigtir. Reklamcilikta ise hedef

kitlelere daha etkili ve kisisellestirilmis mesajlar iletebilme olanagi sunulmustur.

Yukarida da ifade edildigi gibi, yeni medya ortamlar1 toplumsal ve ekonomik siireglerde birgok
degisimi meydana getirmistir. Bu durum, 6zellikle sosyal bilimler alaninda yeni medya ¢aligmalarinin
onemini ortaya koymaktadir. Genel olarak yeni medya c¢aligmalari, kullanicilarin medya tiiketimi ve
davraniglar1 lizerindeki etkilerini, dijital kiiltirlin olusumunu, sosyal medyanin toplumsal etkilerini,
iletisim siireglerindeki degisiklikleri ve medya endiistrisindeki doniisiimleri incelemektedir. Son yillarda
ise yeni medyanin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel alanlardaki etkilerine yonelik ¢calismalarin hiz kazandig1
ifade edilebilir. Bu ¢alismada ise Tiirkiye'de 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda yazilan
lisansiistii tezlerin c¢esitli bulgular c¢ercevesinde analiz edilmesi amaglanmaktadir. Bu kapsamda,
Yiiksekogretim Kurulu tez merkezinde yer alan lisansiistii tezler ¢esitli degiskenler dikkate alinarak

analiz edilmistir.

Calismanin amaci, yeni medya literatiiriiniin durumunu ve egilimlerini ortaya koyarak, gelecekte
yapilacak aragtirmalara temel teskil edecek bir perspektif sunmaktir. Diger taraftan, Tiirkiye’de yeni
medya alaninda fazla sayida tez yazilmis olmasi sebebiyle, konuyla ilgili hazirlanan tezlere yonelik

bulgulara tek bir makalede yer verilerek ortak 6zelliklerinin ve farkliliklarinin belirtilmesinin faydali
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olacag1 diisliniilmektedir. Ayrica, yeni medya literatiirii konusunda 2018-2022 yillarin1 kapsayan bu

sekilde detayl1 bir caligmanin yapilmamis olmasi bu aragtirmanin farkini ortaya koymaktadir.

Tiim bunlara ek olarak, ¢aligmanin ilerleyen boliimlerinde ¢alismada hangi yontemin neden
belirlendigi, temel problem durumu ve amag gibi yonteme dair igerikler detayli bir sekilde aktarilacaktir.
Arastirma kapsaminda elde edilen bulgularin degerlendirilmesine ge¢cmeden once, yeni medya

kavramanin gelisim siireci hakkinda bilgi vermenin yararli olacag: diisiiniilmektedir.
1. Yeni Medya Kavramina Genel Bakis

Yeni medya, iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki gelismelerle birlikte ortaya cikan ve
medya sektdriinde devrim niteliginde degisikliklere yol agan bir olgudur. Internetin yayginlagmasi,
mobil cihazlarin popiilerlesmesi ve sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikmasi, yeni medyanin gelisim
stirecini sekillendiren 6nemli faktorler arasinda gosterilebilir. Glinlimiizde yeni medya, dijital ortamlarda
farkli cihazlara yiiklenebilen veri, goriintii, metin veya ses gibi yapay hafizalarin (Isaacson, 2014; Dijk,
2018, s. 25) otesinde dijital platformlarin tamamini ifade etmektedir. Diger taraftan mobil telefonlar,
bilgisayarlar, tabletler gibi teknolojik araclar bireylere istekdikleri yerde ve zamanda, tek bir kanaldan
eglenceye, miizige veya bilgiye ulasabilme olanagi saglamaktadir (Aktas, 2021, s.12).

Yeni medya, haber ve bilgi tiretimi/tiiketimi konusunda da biiyiik bir etkiye sahiptir. Yeni iletisim
ortamlariyla bireyler giincel haberlere ulagmak icin geleneksel medya kuruluslarini beklemek zorunda
degildir. Internet {izerinden anlik olarak haberlere ulasabilmenin, sosyal medya iizerinden olaylar: takip
edebilmenin ve diger insanlarla etkilesim kurabilmenin &tesinde bireyler; dijital ortamda igerigin
iireticisi olarak aktif izleyici/kullanici konumuna ge¢mistir (Pavlik, 2013, s. 38). Genel g¢ercevede
yapilan degerlendirmenin ardindan, yeni medya kavramini daha iyi anlayabilmek ve sistemli bir bakis
acist gelistirebilmek icin dijitallesmenin gelisim siireci igerisindeki kritik noktalara deginmek yararl

olacaktir.

1990'larin baslarinda internet teknolojisindeki gelismelerle birlikte, gazete, televizyon ve radyo
gibi geleneksel medya araclar igeriklerini dijital ortamlara tasidilar. 2000'li yillarin baslarinda ortaya
cikan sosyal aglar ise, yeni medyanin gelisiminde dnemli bir rol oynamaktadir. Facebook, Twitter,
YouTube ve Instagram gibi platformlar kullanicilarin keyifli vakit gegirmesini saglamanin 6tesinde;
onlarin bilgiye kolayca ulasmasini, igerik liretmesini, paylasmasini ve diger kullanicilarla etkilesim

kurmasini saglamaktadir.

Tiim bunlara ek olarak, Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 kavramlar giinlimiizde bireylerin yeni
iletisim ortamlar1 araciligryla nasil igerigin treticisi konumuna gectigini Ozetlemesi bakimindan
lizerinde durulmasi gereken bir konudur. Web 1.0, internetin ilk donemlerine atifta bulunmaktadir. Bu

stirecte, internet daha statik ve icerik odakli bir yapiya sahipti. Bireyin dijital ortamlarda pasif bir
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konumda oldugu Web 1.0 siirecinde internet, web sitelerini tarayarak bilgi almak i¢in kullaniliyordu.
Web 2.0 siirecinde ise sosyal medya platformlari, bloglar, video paylasim siteleri, forumlar gibi
cevrimi¢i platformlar, kullanicilarin igeriklerini paylagmalarini, yorum yapmalarin1i ve diger
kullanicilarla etkilesime ge¢cmelerini sagladi (Alexander, 2006, s. 40). "Semantic Web" veya "Birlesik
Web" olarak da adlandirilan ve internetin gelecekteki bir evresini temsil eden Web 3.0 ise makine
anlayisin1 ve yapay zekdyr kullanarak kullanicilara daha kisisellestirilmis bir deneyim sunmayi
hedeflemektedir. Bu siirecle birlikte veriler daha iyi organize edilerek, kullanicilar tarafindan arama
motorlar1 {izerinden yapilan aramalarda onlarin ihtiyaglarina daha iyi yanit veren sistemler

gelistirilmistir (Frydenberg ve Shelly, 2010).

Buraya kadar aktarilan bilgi ve goriislerden hareketle, yeni medyanin 6nemli ve onu geleneksel

medyadan ayiran 6zellikleri su sekilde siralanabilir:

. Cift yonlii etkilesim: Yeni medya, kullanicilarin igerik iiretmesine ve igeriklere yorum
yapmasina katki saglar. Bu cercevede kullanicilar, icerikleri daha etkilesimli bir sekilde tiiketebilir,
herkese agik paylasimlar yapabilir ve direkt mesajlar aracilifiyla diger kullanicilarla dogrudan iletisim

kurabilirler (Jenkins, 2016, s. 120-125).

° Coklu Ortam (Multimedya): Yeni medyada, metin, goriintii, ses ve video gibi farkl
medya formatlar1 bir arada kullanilir (Dijk, 2018, s. 21). Bu durum yeni iletisim ortamlarindaki

iceriklerin daha zengin ve ¢esitli bir bicimde sunulmasini saglamaktadir.

° Kisisellestirme: Yeni medyada icerikler, kullanici tercihlerine ve davranislarina dayali
yonelik kisisellestirilmektedir. Kullanicilar, ilgi alanlarina gore ozellestirilmis igerikleri tiiketebilir,
kullanicilarla paylasabilir veya eleyebilir (Cakir, 2009, s. 34). Ornegin, ekonomi konusuna ilgi duyan
bir Twitter kullanicisi filtreleme 6zelligi ile ekonomi kategorisindeki igeriklere ana sayfada daha yogun

yer verilmesini saglayabilir.

o Anlik erisim: Yeni iletisim ortamlari, bireylerin geleneksel medya ortamlarinda kontrol
edemedigi zaman kavrami konusunda da ¢oziimler sunmaktadir. Kullanicilar, internet baglantisinin

oldugu her yerde istedigi igerige kolayca ulasabilir (Kirik, 2017, s. 235)

. Sosyal paylasim ve kullanic1 merkezlilik: Yeni medya, kullanicilarin igerik {iretimine
ve paylasimina odaklanir. Geleneksel medya kanallarinin aksine, kullanicilar igeriklerini kendi

platformlarinda olusturabilir ve genis kitlelere ulasabilir.

Yeni medyanin, enformasyon toplumu veya bilgi ¢ag1 gibi kavramlarla degerlendirilmesinin en
Oonemli sebebini bilisim alaninda yasanan gelismeler olusturmaktadir (Gilingor, 2018). Dijital

teknolojilerle birlikte yeni medyanin yer aldigi bu diizeni ise Dijk (2018, s. 30), “Dijital medya
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aglarindan olusan yapilarin bireylerin gelecegini belirledigi modern toplum tiiri” olarak ifade
etmektedir. Diger taraftan, bu diizen bir yaniyla McLuhan (1994)’in kiiresel kdy kavramim da
hatirlatmaktadir.

Yeni medya diizenini enformasyonel toplum ifadesiyle agiklayan Castells (2010) ise toplumlarin
daha iyi degerlendirilebilmesi i¢in onlarin bilgi ve iletisim teknolojilerinin gz éniinde bulundurulmasi
gerektigini aktarmaktadir. Buna gore, toplumlarin ag ortamlarindaki alani genisledikce giicleri de
artmaktadir. Bunun en 6nemli sebebi ise yeni medyanin i¢inde bulundugu toplumu yansitarak onu

devamli olarak yeniden iiretmesidir (Ozgiil, 2012)
2. Tiirkiye’de Yeni Medya Alaninda Yapilan Akademik Calismalar

Bu arastirmanin konusuna paralel olarak, Tiirkiye’de hazirlanan lisansiistii tezler ¢ercevesinde
yeni medya literatiiriniin incelendigi ¢alismalar mevcuttur. Tiirkiye’de 2007-2020 yillar1 arasinda
medya okuryazarlig1 konusunda hazirlanan lisansiistii tezlerin igerik analizi yontemiyle incelendigi bir
calismada (Dar1 ve Yalgin, 2022), YOK Tez Merkezi’nden ulasilan tezler farkli basliklar altinda
kategorize edilerek; tiirleri, kullanilan diller, ana bilim dallari, ana konulari, yayinlandiklar: yillar,
aragtirma yontemleri ve yayinlandiklar1 iiniversiteler kapsaminda incelenmistir. Calismanin amaci
dogrultusunda, lisansiistli tezlerde medya okuryazarligi (ve yeni medya okuryazarligi) kavraminin
egitim, aile, 6gretmen, yeni medya, sosyal medya, televizyon ve toplumsal cinsiyet gibi farkli konularla

birlikte ele alindig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’de siddet olgusuna iliskin medya ve iletisim alaninda hazirlanan lisanstistii tezlerin yer
aldig1 ve arastirma notu olarak hazirlanan bir diger calismada (S6nmez, 2017), medya, siddet, nefret
sOylemi, terdr, savas ve siber zorbalik gibi kavramlar agiklandiktan sonra, 1995-2017 yillar1 arasinda

yiiksek lisans ve doktora diizeyinde hazirlanan tezlerin sadece bibliyografyalarina yer verilmektedir.

Calismanin sonraki boliimlerinde de belirtilecegi gibi, yeni medyanin bir alt baslhigi olarak
degerlendirilen ve yapilan aragtirmalar sonucunda hazirlanan tez sayisinin fazla olmasi sebebi ile sosyal
medya konusunda hazirlanan tezler arastirma kapsamina alinmayacaktir. Yapilan incelemeler
sonucunda, Batu ve Yapicioglu Ayaz (2018) tarafindan hazirlanan ve 2010-2018 yillar1 arasinda
hazirlanan lisansiistii tezlere yonelik bulgularin incelendigi ¢alismanin ise Tiirkiye’de sosyal medya
literatiiriine yonelik yapilan en kapsamli arastirma oldugu ifade edilebilir. Sosyal medya konusunda
hazirlanan lisansiistii tezlerin igerik analizi yontemiyle incelendigi calismada, YOK Tez Merkezi’nden
ulasilan tezler; sayilari, dilleri, izin durumlari, sayfa sayilari, yazar cinsiyetleri, danisman unvanlari, ana
bilim dallari, yillar1, yayinlandiklari tiniversiteler, yontemleri ve iligkilendirildigi konular ¢ergevesinde
degerlendirilmektedir. Diger taraftan, incelenen 348 tezin en fazla sosyal medya kullanimi konusu ile

birlikte ele alindig1 aktarilmaktadir.
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Yavuz ve Ilgin (2023) tarafindan hazirlanan ¢aligmada ise, isminde yeni medya calismalarinin
temelini olusturan kavramlar arasinda yer alan toplumsal cinsiyet, kadin ve dizi ifadelerinin gegtigi 9
lisansiistii tez yer almaktadir. Diger ¢aligmalarda oldugu gibi bu ¢alismada da YOK Tez Merkezi’nden
ulagilan tezler; yillari, bilim dallari, yaymlandig: iiniversiteler, yontemleri, yazarlarinin cinsiyeti ve

konular1 ¢er¢evesinde dokiiman analizi yontemiyle incelenmektedir.

Tiim bunlara ek olarak, yeni medya kavraminin medya okuryazarligi, gazetecilik, sosyal medya
pazarlamasi gibi konularla ele alindig: lisansiistii tezlere ve bu tezlerde kullanilan yontemlere yonelik
caligmalar da mevcuttur (Omur ve Uyar, 2020; Sahin ve Gorgiilii Aydogdu, 2020; Zengin ve Serdaroglu,
2020; Pasos Devrani ve Kesici, 2020).

Tiirkiye’de yeni medya alaninda hazirlanan lisansiistii tezlere yonelik yapilan caligmalar
incelendiginde; genel olarak dokiiman analizi ve igerik analizi tekniklerinden yararlanildigy, tezlerin yeni
medya ile iligkilendirilen belirli kavramlarla incelendigi ve yillari, hazirlandig1 enstitiiler, ana bilim
dallar1, yayinlandig {iniversiteler ve ana konular1 ¢ercevesinde biitiin olarak degerlendirilmedigi tespit
edilmistir. Diger taraftan, bu arastirmanin kapsamina en yakin ¢alisma (Batu ve Ayaz, 2018) ise sosyal
medya alaninda hazirlanan ve 2010-2018 yillar1 arasinda hazirlanan biitiin lisansiistii tezlerin incelendigi

aragtirmadir.
3. Yontem
3.1. Temel Problem Durumu ve Arastirma Sorulari

Bu aragtirma, Tiirkiye’de 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan lisanstistii
tezlerin gesitli bulgular gergevesinde incelenmesi amaciyla yapilmistir. Bu kapsamda, YOK’iin tez
merkezinde yer alan lisanstistii tezler ¢esitli degiskenler ¢ercevesinde incelenmistir. Calismanin amaci

dogrultusunda (ayn1 zamanda temel problem durumunu da ortaya koyan) su sorulara yanit aranmstir:

o 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan lisansiistii tezlerin yillara
gore dagilimi nasildir ve en fazla ¢aligma hangi yilda iiretilmistir?

. Yeni medya konusunda hazirlanan lisansiistii ¢alismalarin iiniversitelere gére dagilimi
nasildir? En fazla ¢alisma hangi {iniversitede hazirlanmistir?

. Yeni medya konusunda hazirlanan lisanstistii tezlerin enstitiilere gére dagilimi nasildir?
Hangi enstitiide yeni medya alaninda kag tane lisansiistii tez ¢caligmas liretilmistir?

. Y eni medya konusunda hazirlanan lisansiistii tezlerin ana bilim/sanat dalina gére dagilimi
nasildir ve en fazla ¢caligma hangi ana bilim/sanat dalinda tiretilmistir?

. Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin iligkilendirildigi konular nelerdir?
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3.2. Arastirmanim Amaci ve Onemi

Bu ¢aligmanin, yeni medya konusunda yapilan lisanstistii tez ¢aligmalarinin hazirlandigr yillara,
uiniversitelere, enstitiilere, ana bilim dallarina ve iliskilendirildigi konulara yonelik degiskenler
cercevesinde incelenerek literatiire nemli bir katki saglayacag: diistiniilmektedir. Bilimsel bilginin etik
degerlere bagl kalarak objektif bir bigimde liretilmesi, tiniversitelerin ve akademisyenlerin en 6nemli
gorevidir. Bu kapsamda c¢alisma, arastirmacilarin yeni medya literatiiriine yonelik bilgilere cesitli
degiskenlerle birlikte kolayca ulasabilmesi, konuyla ilgili eksiklerin saptanmasi ve yapilacak

aragtirmalara yol gostermesi amaciyla hazirlanmistir.
3.3. Arastirmanin Simirhihiklar:

Bu arastirma, 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan ve YOK Tez
Merikezi’nde yer alan lisansiistii tezlerle sinirlidir. Calismanin bu yillarla sinirlt olmasinin iki dnemli
sebebi bulunmaktadir. 2000-2017 yillar1 arasinda hazirlanan tezler incelendiginde yeni medyanin daha
cok kavramsal g¢ercevesinin ve kullanim pratiklerinin degerlendirildigi (Erkan, 2000; Aksen, 2006;
Turan 2007; Akyaz1 2007; Kiirk¢ii 2015; Bulus 2017); 2018 yilindan itibaren hazirlanan tezlerde ise,
gazetecilik, halkla iliskiler, ekonomi, siyaset, kiiltiir, sosyoloji, sanat gibi farklt konularla
iligkilendirilerek ele alindig1 (Ergin, 2018; Keskinbicki, 2019; Ezberci, 2020; Bayir, 2021; Yilmaz, 2022)
dikkat ¢ekmektedir. Bu sebeple, yeni medya alanina yonelik 2018-2022 yillar1 arasinda yapilan
lisansiistii caligmalara yonelik bulgularin ileride hazirlanacak ¢aligmalarda aragtirmacilara yol gdstererek

bu alandaki akademik boslugun doldurulmasina yardimci olacagi diistiniilmektedir.

Arastirmanin sinirliligini olusturan bir diger unsur ise, dijital medyanin bir alt baslhig: olarak
degerlendirilen ve yapilan arastirmalar sonucunda -yeni/dijital medya alaninda oldugu gibi- hazirlanan
tez sayisiin fazla olmasi sebebi ile sosyal medya konusunda hazirlanan tezlerin arastirma kapsamina
alinmamasidir. Bu sebeple, sosyal medya alaninda hazirlanan lisansiistii tez caligmalarinin analizine

yonelik ayr1 bir ¢alisma yapilmasi diigiiniilmektedir.
3.4. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada Tiirkiye’de 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan yiiksek
lisans ve doktora diizeyindeki tezler incelenmistir. Yiiksekdgretim Kurulu tez merkezi tizerinden “yeni
medya” ve Tirkiye’de bu alanla ilgili yapilan ¢aligmalarda 2003’ten itibaren yeni medya yerine
kullanildig1 tespit edilen “dijital medya” kavram ile tarama yapildiginda, belirtilen yillar arasinda

hazirlanan 350 tez ¢aligmasina ulagilmistir.

Bu aragtirmada nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan dokiiman/metin analizi teknigi

kullanilmaktadir. Dokiiman/metin analizi; bir aragtirma kapsaminda incelenen olgularla ilgili bilgiler
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iceren belgelerin, arastirmayr destekleyen degiskenler baglaminda analiz edilmesidir. Bu yontem,
aragtirmanin konusuna ydnelik incelenen olgularin dnem sirasiin belirlenmesi, yapilandiriimamis
verilerin birbirini destekleyen degiskenlerle siniflandirilarak yapilandirilmasi ve yeni verilerin ortaya
cikarilmasi konusunda arastirma siirecine katki saglamaktadir (Baltaci, 2019, s. 376; Baxter ve Jack,
2008; Creswell, 2002). Diger bir tanima gore dokiiman/metin analizi, basili veya dijital ortamlarda yer
alan kaynaklarin toplanmasi, incelenmesi ve degerlendirilmesi siirecini ifade etmektedir (Bowen 2009).
Dokiiman/metin analizinin agamalarini ise, dokiimanlarin bulunmasi, orijinalliginin kontrol edilmesi,
kodlama/kataloglama konusunda diizen olusturulmasi ve verilerin analiz edilmesi olusturmaktadir.
Arastirmacilar tarafindan kullanilacak dokiimanlarin giivenilir kaynaklar olup olmadiklarinin
incelenmesi, sistemli bir bicimde kategorilestirilmesi ve arastirma alaniyla ilgili birincil kaynaklarin
tercih edilmesi gerekmektedir. Bunlara ek olarak, bazi durumlarda nitel ve nicel arastirma yontemleri
bir arada kullanilabilmektedir (Sak vd. 2021). Bu sebeple, ¢alisma kapsaminda incelenen tezler
dogrudan YOK Ulusal Tez Merkezi'nden alinarak nicel verilerle kategorize edildikten sonra

iliskilendirildikleri konular baglaminda nitel olarak analiz edilecektir.
4. Bulgular

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin yillara gore dagilimina Tablo 1°de yer verilmektedir.

Tablo 1: Yeni Medya Konusunda Hazirlanan Tezlerin Yillara Gore Dagilim

Yil Say1 Yiizde
2018 53 15,14
2019 93 26,57
2020 80 22,86
2021 64 18,29
2022 60 17,14

Toplam 350 100

Tiirkiye’de yeni medya konusunda hazirlanan lisanstistii tezlerin yillara gore dagilimi yonelik
Tablo 1’de yer alan veriler incelendiginde; en fazla ¢alismanin 2019 yilinda (93 tez, %26,57) en az
caligmanin ise 2018 yilinda (53 tez, %15,14) yapildig1 belirlenmistir. Diger taraftan, 2022 yilinin sonuna

kadar yeni medya konusunda hazirlanan tez sayisinin artacagi diistiniilmektedir.

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin iiniversitelere gore dagilimma Tablo 2’de yer

verilmektedir.
Tablo 2: Tezlerin Universitelere Gére Dagilimi
Universite Say1 Yiizde  Universite Say1 Yiizde
Akdeniz 12 3,43 Istanbul Sabahattin Zaim 1 0,29

Anadolu 12 3,43 Istanbul Teknik 1 0,29
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Ankara 13 3,71 Istanbul 48 13,71
Ankara Hac1 Bayram Veli 11 3,14 Inonii 1 0,29
Amasya 1 0,29 [zmir Katip Celebi 1 0,29
Atatiirk 10 2,86 Kadir Has 5 1,43
Aydin Adnan Menderes 1 0,29 Kocaeli 18 5,14
Beykent 5 1,43 Kiitahya Dumlupinar 1 0,29
Bagkent 4 1,14 Kastamonu 1 0,29
Bahgeschir 8 2,29 Karabiik 1 0,29
Bolu Abant Izzet Baysal 2 0,57 Karamanoglu Mehmetbey 1 0,29
Cag 1 0,29 Maltepe 2 0,57
Cankir1 Karatekin 1 0,29 Mimar Sinan Giizel Sanatlar 1 0,29
Dokuz Eyliil 5 1,43 Marmara 39 11,14
Ege 19 5,43 Mersin 2 0,57
Erciyes 4 1,14 Mugla Sitki1 Kogman 4 1,14
Eskisehir Osmangazi 1 0,29 Necmettin Erbakan 1 0,29
Firat 4 1,14 Ondokuz Mayis 2 0,57
Gazi 7 2,00 Ordu 2 0,57
Galatasaray 3 0,86 ODTU 1 0,29
Giimiishane 2 0,57  Ozyegin 1 0,29
Gaziantep 1 0,29 Sakarya 6 1,71
Hali¢ 1 0,29 Siileyman Demirel 3 0,86
Hacettepe 2 0,57 Selguk 11 3,14
Istanbul Bilgi 7 2,00  Sivas Cumhuriyet 2 0,57
Istanbul Arel 7 2,00 Tekirdag Namik Kemal 1 0,29
Istanbul Kiiltiir 2 0,57 Trabzon 1 0,29
Istanbul Yeni Yiizy1l 1 0,29 Usak 1 0,29
Istanbul Aydin 18 5,14 Uskiidar 6 1,71
Istanbul Ticaret 5 1,43 Yeditepe 5 1,43
Istanbul Gelisim 7 2,00 Yalova 1 0,29
Istanbul Medipol 1 0,29 Zonguldak Biilent Ecevit 1 0,29

Arastirma kapsaminda incelenen 350 tez ¢aligmasinin iiniversitelere gore dagilimina yonelik
Tablo 2’de yer alan veriler incelendiginde; en fazla calismanin Istanbul Universitesinde (48 tez, %13,71)
hazirlandig1 goriilmektedir. Istanbul’u ise, Marmara (39 tez, %11,14), Ege (19 tez, %5,43), Istanbul
Aydin (18 tez, %5,14) ve Kocaeli Universitesi (18 tez, %5,14) takip etmektedir. Bu veriler cergevesinde;
Tiirkiye’de yeni medya alaninda yapilan lisansiistii arastirmalar illere gore nicel baglamda

degerlendirildiginde ise, Istanbul’daki iiniversitelerde daha fazla ¢alismanin yapildig1 bulgulanmustir.

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin enstitiillere gore dagilimina Tablo 3’te yer

verilmektedir.
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Tablo 3: Tezlerin Enstitiilere Gore Dagilim

Enstitii Say1 Yiizde
Sosyal Bilimler 270 77,14
Lisanstistii Egitim 54 15,43
Gizel Sanatlar 8 2,29
Egitim Bilimleri 6 1,71
Lisanstistii Programlar 5 1,43
Ortadogu 1 0,29
Fen Bilimleri 4 1,14
Saglik Bilimleri 1 0,29
Tip 1 0,29

Yeni medya konulu lisansiistii tezlerin hazirlandiklar1 enstitiilere gore dagilimina yonelik Tablo
3’te yer alan veriler incelendiginde; en fazla ¢aligmanin Sosyal Bilimleri Enstitiisii’'nde (270 tez,
%77,14) hazirlandi@1 tespit edilmistir. kinci sirada ise Lisansiistii Egitim Enstitiisii (54 tez, %15,43) yer
almaktadir. Diger taraftan, sayilar1 az olmakla birlikte Fen Bilimleri, Saglik Bilimleri Enstitiisii ve tip
alaninda da yeni medya konusunda ¢alismalarin yapilmis olmasi dikkat ¢cekmektedir. Bu durum, yeni
medyanin yasamin biiyiik bir boliimiinii kapsadigini ve akademik ¢aligmalar icerisinde de disiplinlerarasi
bir alan olarak 6nemini ortaya koymaktadir. Makalenin ilerleyen boliimlerinde sosyal bilimler ve giizel
sanatlar alanlarina ek olarak, fen ve saglik alaninda hazirlanan calismalarda da yeni medyanin

iliskilendirildigi konular ayrica degerlendirilecektir.

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin ana bilim/sanat dalina gore dagilimina Tablo 4’te yer

verilmektedir.
Tablo 4: Tezlerin Ana Bilim/Sanat Dalina Gére Dagilimi

Ana Bilim/Sanat Dah Say1 Yiizde  Ana Bilim/Sanat Dah Say1 Yiizde

Gazetecilik 81 23,14 Siyaset Bilimi ve 1 0,29
Uluslararast Iligkiler

Medya ve Iletisim Sistemleri 8 2,29 Sosyoloji 10 2,86

Medya ve Iletisim 2 0,57 Felsefe 1 0,29

Medya ve Iletisim Caligmalart 1 0,29 Felsefe ve Din Bilimleri 1 0,29

Yeni Medya 9 2,57 Isletme 10 2,86

Yeni Medya ve Gazetecilik 4 1,14 Isletme Yo6netimi 1 0,29

Yeni Medya ve Iletisim 7 2,00 Sanat Tarihi 1 0,29

Yeni Medya ve Iletisim Yénetimi 1 0,29 Egitim Bilimleri 2 0,57

Radyo Televizyon ve Sinema 63 18,00 Bilgisayar ve Ogretim 2 0,57
Teknolojileri Egitimi

Sinema Televizyon 5 1,43 Tasarim, Teknoloji ve 1 0,29
Toplum Bilimi

[letisim Bilimleri 24 6,86 Temel Egitim 1 0,29

Basin ve Yaymn 4 1,14 Otel Yoneticiligi 1 0,29
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[letisim Tasarimi ve Bilisim Teknolojileri 4 1,14 Matematik ve Fen Egitimi 1 0,29
[letisim Tasarimi 2 0,57 Giizel Sanatlar Egitimi 2 0,57
Iletisim ve Toplumsal Déniisiim 1 0,29 Alman Dili ve Edebiyati 2 0,57
Iletisim ve Tasarim 1 0,29 Ingiliz Dili Egitimi 1 0,29
Uluslararast Medya Calismalari 1 0,29 Ceviribilim 1 0,29
Sanat ve Tasarim 3 0,86 Ortadogu Calismalart 1 0,29
Grafik Tasarimi 4 1,14 Seramik ve Cam 1 0,29
Tasarim 1 0,29 Sahne Sanatlar1 1 0,29
Grafik 4 1,14 Resim 1 0,29
Medya Tasarimi 1 0,29 Fotograf 1 0,29
Medya ve Kiiltiirel Caligmalar 6 1,71 Miizik Bilimleri 1 0,29
Kiiltiirel Caligmalar 2 0,57 Sanat YOnetimi 1 0,29
Kadin Calismalar1 ve Toplumsal Cinsiyet 1 0,29 Pratik Sanatlar 1 0,29
Halkla iliskiler ve Reklamcilik 7 2,00 Mimarlik 3 0,86
Halkla iliskiler ve Tanitim 45 12,86 Saglik Yonetimi 1 0,29
Pazarlama Iletisimi ve Halkla iliskiler 1 0,29 Sosyal Pediatri 1 0,29
Reklameilik ve Marka iletisimi Y6netimi 1 0,29 Ruhsal Travma 1 0,29
Reklamcilik 2 0,57 Cocuk Sagligt ve 1 0,29
Hastaliklar1

Arastirma kapsaminda 350 lisansiistii tezin hazirlandig1 ana bilim/sanat dalina iliskin Tablo 4’te

yer alan bulgular incelediginde ise, en fazla ¢alismanin Gazetecilik Ana Bilim Dali’nda (81 tez, %23,14)

hazirlandig1 goriilmektedir. Gazetecilik Ana Bilim Dali’n1 ise, Radyo Televizyon ve Sinema (63 tez,

%18), Halkla Iliskiler ve Tanitim (45 tez, %12,86) ve Iletisim Bilimleri (24 tez, %6,86) takip etmektedir.

Diger taraftan, iletisim Bilimleri’nin disindaki alanlarda da (giizel sanatlar, tasarim, mimarlik, saglik,

turizm) yeni medya konusunda c¢alismalarin hazirlandigi belirlenmistir.

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin tiirlerine gore dagilimma Tablo 5°te yer

verilmektedir.
Tablo 5: Tezlerin Tiirlerine Gore Dagilim1
Tiir Say1 Yiizde
Yiiksek Lisans 277 79,14
Doktora 70 20,00
Sanatta Yeterlik 2 0,57
Tipta Uzmanlik 1 0,29

Yeni medya alaninda hazirlanan tezlerin tiiriine iligkin bulgular Tablo 5’te gdsterilmektedir. Bu

kapsamda yeni medya alaninda en fazla tez %79,14 oraninda yiiksek lisans diizeyinde hazirlandig tespit

edilmistir. Lisanstistii tezlerin %20 oraninda ise doktora diizeyinde hazirlandig tespit edilmistir. Diger

taraftan sayilar1 ¢cok az olmakla birlikte, %0,57 oraninda sanatta yeterlik ve %0,29 oraninda tipta
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uzmanlik diizeyinde lisansiistii ¢aligma yapildig: dikkat ¢cekmektedir. Sanatta yeterlik, saglik ve tip
alaninda hazirlanan c¢aligmalarda yeni medyanin hangi degiskenlerle birlikte ele alindigi Tablo 6’da

gosterilmektedir.

Yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin konularina yonelik bulgulara Tablo 6’da yer

verilmektedir.
Tablo 6: Tezlerin Konularina Yo6nelik Bulgular
Konu Say1  Yiizde Konu Say1 Yiizde
Nefret Soylemi 6 1,71 Dijital Kolonyalizm ve Habercilik 1 0,29
Siddet 1 0,29 Birey-Medya Iliskisi 1 0,29
Toplumsal Cinsiyet, Kadin 8 2,29 Foto Muhabirligi 1 0,29
Tiketim Kiiltiiri 8 2,29 Sinema ve TV Icerigi 1 0,29
Sanal Kimlik ve Temsil 10 2,86 Sayisal Video 1 0,29
Kiltiir 6 1,71 Video/Film Kurgu 1 0,29
Ling Kiiltiirii 1 0,29 Fotografcilik 3 0,86
Boganma ve Sosyokiiltiirel Cevre 1 0,29 Reklam ve Grafik Tasarimi 1 0,29
Entelektiiel 1 0,29 Yeni Medya Sanati 8 2,29
Toplumsal Hareketler 2 0,57 Sanat ve Tasarim 1 0,29
Siber Kiiltiir 1 0,29 Grafik Tasarim 3 0,86
Siber Zorbalik ve Magduriyet 1 0,29 Gorsel Tasarim 1 0,29
Popiilizm 1 0,29 Yeni Medya, Resim ve Kent Imgesi 2 0,57
Kiiresellesme 1 0,29 Miizik 2 0,57
Toplumsal Degisim 4 1,14 Sanatsal Alg1 1 0,29
Sohret ve Hayran Kiiltiiri 2 0,57 Seramik ve Cam Sanati 1 0,29
Muhafazakarlik ve Dini Degerler 2 0,57 Covid-19 ve Sanal Miizeler 1 0,29
Diasporalar ve Topluluk Ingasi 1 0,29 Hareketli inografik Tasarim 1 0,29
Ag Toplumu ve Bilimsel Bilgi 2 0,57 Belgesel Film Estetigi 1 0,29
Mizah 1 0,29 Ostranenie Olgusu 1 0,29
Mimarlik 3 0,86 Heykel Sanati 1 0,29
Edebiyat 2 0,57 Gorsel-Algisal Sorgulama 1 0,29
Eglence Algist 1 0,29 Reklam ve Reklam Politikalari 13 3,71
Kotiiliigiin Uretimi 1 0,29 Uriin Yerlestirme 1 0,29
Hemsehri Olaylart 1 0,29 Tiiketici Davranig Niyetleri 1 0,29
Feminizm 1 0,29 Reklam Yatirimlar: 1 0,29
Yemek Kiiltliriiniin Dontistimii 1 0,29 Reklam Ajanslart 1 0,29
Cocuk Gelisimi 1 0,29 Halkla Tliskiler 6 1,71
Cevre Egitimi 1 0,29 Halkla iligkiler ve Pazarlama 6 1,71
Moda 1 0,29 Kurumsal iletisim 1 0,29
Imaj 1 0,29 Tiiketici Sinizmi Pratikleri 1 0,29
Gog¢ 1 0,29 Sosyal Sorumluluk 2 0,57

Yalnizlik 1 0,29 Marka Iletisimi 4 1,14
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Yeni Medya Okuryazarligi 13 3,71 Dijital Medya Uriinleri ve Markalar1 1 0,29
Yeni Medya Kullanim Pratikleri 15 4,29 Medikal Turizm 1 0,29
Yeni Medyanin Gelisimi 1 0,29 Kisilerarasi Iletisim 1 0,29
Dergicilik 1 0,29 Marka Sadakati 1 0,29
Igerik Dogrulama Pratikleri 1 0,29 Marka Kiiltiirti 2 0,57
Haber Okuma Aliskanliklari 3 0,86 Marka Farkinladig1 1 0,29
Yeni Medya-Geleneksel Medya 1 0,29 Marka Tutumu ve Satin Alma Niyeti 1 0,29
Giindem Belirleme ve Dijital 2 0,57 Finans 1 0,29
Aktivizm

Netnografi ve Dijital Aktivizm 1 0,29 Ticaret ve Rekabet 1 0,29
TV Yaymeiliginin Doniigiimii 13 3,71 Siyasal iletisim 11 3,14
Izleyici Pratiklerinin Doniisiimii 4 1,14 Se¢men Davranislari 1 0,29
Dontisen Gazetecilik 16 4,57 Siyasal Katilim 2 0,57
Dontisen Yarigma Programlari 1 0,29 Demokrasi 2 0,57
Yerel Basin 2 0,57 Sermaye 1 0,29
Yurttas Gazeteciligi 1 0,29 Ekonomi Politik 1 0,29
Magazin Gazeteciligi 1 0,29  ifade Ozgiirliigii 2 0,57
Spor Gazeteciligi/Yayinciligi 4 1,14 Siyaset ve ideoloji 3 0,86
Spor lletisimi 1 0,29  Yeni Medya ve Ideoloji 1 0,29
Saglik letisimi ve Okuryazarligi 6 1,71 Medya ve Siyaset 2 0,57
Etik 4 1,14 Uluslararast Iletisim 1 0,29
Yalan Haber ve Post-Truth 3 0,86 Gozetim ve Mahremiyet 5 1,43
Yalan Haber ve Popiilizm 1 0,29 Kanaat Onderleri 1 0,29
Dezenformasyon 2 0,57 Propaganda ve Manipiilasyon 5 1,43
Kamu Hizmeti 2 0,57 Kriz ve Risk 2 0,57
Kamu Yaymecilig 1 0,29 Sivil Toplum 1 0,29
TV Yaymecilig ve Etkilesim 1 0,29 15 Temmuz 1 0,29
Uluslararast Iletisim 1 0,29 Kamu Diplomasisi 1 0,29
Degisen Anlatim/ifade Yollari 1 0,29 Emoji Kullanimi 1 0,29
Gergekligin Kurgulanmasi 1 0,29 Sanal Iliskiler 1 0,29
Dijital Habercilik ve Gergeklik 1 0,29 Caligma ve Zaman Y 6netimi 1 0,29
Algist

Ulusal Medya 1 0,29 Simiilasyon ve Sanallik 1 0,29
Kitle Kaynak Kullanim1 1 0,29 Etkilesim 2 0,57
Marka Gazeteciligi 1 0,29 Teknoloji/Medya Bagimliligi 1 0,29
Cevrimici Gazeteler 1 0,29 Podcast Yayinciligi 5 1,43
WikiLeaks 1 0,29 Biiyiik Veri 2 0,57
Kitap Yayinciliginda Giincel 1 0,29 QR Kod Kullanim1 1 0,29
Egilimler

Seri izleme Aligkanliklari 1 0,29 Dijital Asistan 1 0,29
Haber Ajanslari 1 0,29 Dijital Oyuncu 1 0,29

Medya Epistemolojisi 1 0,29 Oyuncu Deneyimi 1 0,29
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Dijital Izlerkitle 2 0,57 Arama Motoru Optimizasyonu 1 0,29
Haber Tiiketimi ve Haber 1 0,29 Bulut Biligim 1 0,29
Dogrulama

Yayeilik Teknolojileri 1 0,29 Web Tabanli Girisimler 1 0,29
Zaman ve Mekanin Doniistimii 2 0,57 Bellek 2 0,57
Serbest Gazetecilik 1 0,29 Hafiza Insasi 2 0,57
Covid-19 ve Icerik Uretimi 2 0,57 Algi 1 0,29

Tablo 6’de yeni medya konusunda hazirlanan tezlerin iliskilendirildigi konulara yonelik
bulgulara yer verilmektedir. Bu ¢ercevede, 2018-2022 yillar1 arasinda hazirlanan ¢aligsmalarin 156 farkl
konuyla iligkilendirildigi tespit edilmistir. Bu kapsamda, yeni medyanin 16 tez ile en ¢ok doniisen
gazetecilik konusuyla ele alindig1; doniisen gazetecilik konusunu ise, 15 tez ile yeni medya kullanim
pratikleri, 13 tez ile TV yaymciliginin doniisiimii, yeni medya okur yazarligi, reklam ve reklam
politikalari, 10 tez ile sanal kimlik ve temsil, 8 tez ile tiiketim kiiltiirli, toplumsal cinsiyet ve 6 tez ile

nefret sdylemi konularinin takip ettigi bulgulanmistir.

SONUC

Iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki gelismeler, iletisimin pek ¢ok boyutunu etkilemenin
yani sira sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi alanlarda da onemli degisikliklere yol a¢gmaktadir.
Dijitallesme siirecinin hizla ilerlemesiyle birlikte 21. yiizyilda teknolojik gelismeler, yeni medya
kavraminin hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde giderek daha fazla 6nem kazanmasinda kilit bir rol
oynamaktadir. Bunun en énemli sebeplerinden biri, birgok meslek alani i¢in de teknolojik degisimlere
ayak uydurarak stratejilerini ve uygulama bic¢imlerini yeniden degerlendirmesi ihtiyacinin ortaya
cikmasidir. Bu dogrultuda, Tiirkiye'de yeni medya konusunda hazirlanan lisansiistii tez ¢aligmalarinin

analiz edilmesinin, yeni medya literatiiriine 6nemli bir katki saglayacag diistiniilmektedir.

Tiirkiye'deki yeni medya calismalarinin durum tespitinin yapilmasi, bu alandaki gelismelerin
anlagilmasina ve baska caligmalara temel olusturmasina yardimei1 olacaktir. Tiim bunlara ek olarak, daha
once yeni medya alanini inceleyen c¢alismalar yapilmis olsa da bu kadar fazla lisansiistii yayimin
incelendigi baska bir aragtirmaya rastlanmamustir. Ornegin; 2007-2020 yillarin1 kapsayan bir calismada
sadece medya okuryazarligi (Dar1 ve Yalgin, 2022); 2010-2018 yillarin1 kapsayan bir calismada sosyal
medya (Batu ve Ayaz, 2018) ve 2008-2021 yillarini kapsayan bir diger ¢aligmada ise toplumsal cinsiyet,
kadm ve dizi (Yavuz ve Ilgin, 2023 konusunda hazirlanan tezler 6n plandadir. Bu ¢alismada ise 2018-
2022 yillar1 arasinda yeni medya alaninda hazirlanan lisansiistli tezlerin iliskilendirildigi konulara

yonelik bulgulara biitiin olarak yer verilmektedir.

Tiirkiye’de 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan tezlerden elde edilen
bulgulara gore, en fazla ¢aligmanin 93 tez ile 2019 yilinda yapildig1 ancak bu yildan sonra hazirlanan

tez sayilarinda (2020°de 80; 2021°de 64; 2022’de 60) diislis yasandigir saptanmistir. Bu durumun,



KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2023) GUZ-02 140

2020’den sonra yeni medyanin alt kategorisi olarak degerlendirilebilecek sosyal medya konusundaki
caligmalarin agirlik kazanmasiyla ilgili oldugu diistiniilmektedir. Calismanin 6nceki boliimlerinde de
belirtildigi gibi, sosyal medya konusunda hazirlanan lisansiistii tez ¢aligmalarinin say1r bakimindan
yeni/dijital medya konusunda hazirlanan ¢aligmalara gore fazla olmasi sebebiyle arastirma kapsamina
alinmamistir. Bu baglamda, sosyal medya konusunda hazirlanan tezlerin incelendigi baska bir
caligmanin yapilmasi 6nerilmektedir. Diger taraftan, 2023 yilinin sonuna kadar yeni medya konusunda
daha fazla tez ¢aligmasinin hazirlanacagi diisiiniilmektedir. Aragtirmaya kapsaminda incelenen tez
calismalarmin toplam 64 farkli {iniversitede ve en fazla lisansiistii tez ¢aligmasinin ise 48 tez ile Istanbul
Universitesinde hazirlandig1 tespit edilmistir. Yeni medya konusunda tez c¢alismasmin en fazla
hazirlandig1 enstitiiniin 270 tez sayisi ile Sosyal Bilimler ve enstitiiye bagli olarak en fazla calisma
yapilan ana bilim dalinin ise 81 tez ile gazetecilik oldugu tespit edilmistir. Diger taraftan tez

caligmalarinin en fazla 277 tez sayisi ile yliksek lisans diizeyinde hazirlandig1 goriilmiistiir.

Tiim bunlara ek olarak, 2018-2022 yillar1 arasinda yeni medya konusunda hazirlanan lisansiistii
tezlerin 156 farkli konuyla degerlendirildigi tespit edilmistir. Bu cergevede, hazirlanan tezlerde yeni
medyanin en fazla doniisen gazetecilik konusuyla iligkilendirildigi goriilmiistiir. Diger taraftan, yeni
medyanin kullanim pratikleri, doniisen TV yayinciligi, yeni medya okuryazarlgi, toplumsal cinsiyet veya
reklam politikalar1 da yeni medyanin en fazla iligkilendirildigi konular arasinda yer almaktadir. Ancak,
giintimiizde sirketlerin, haber sitelerinin veya bireylerin ayakta kalabilmesi i¢in 6ncelikli bagarinin dijital
teknolojileri kullanabilme yetenegi ve dogru yontemlerle olusturulmus dijital pazarlama stratejisi oldugu
ifade edilebilir. Yeni medya konusunda hazirlanan tezlere yonelik bulgular incelendiginde ise, biiyiik
veri, SEO (Arama Motoru Optimizasyonu), bulut bilisim, web tabanli girisimler veya marka gazeteciligi
konusunda hazirlanan lisansiistii tez calismalarinin az sayida olmasi dikkat c¢ekmektedir. Bu
yaklasimlara yonelik ¢aligmalarin az olmasinin nedeni, bunlarin literatiirdeki yeni alanlar olmasiyla
aciklanabilir. Bu sebeple, bu basliklarin yeni hazirlanacak lisansiistii tezlerde daha ¢ok ele alinmasi

Onerilmektedir.

Sonug olarak, hazirlanan ¢alismalarda daha ¢ok, yeni medyanin bireyin hayatinda ve giiniimiiz
mesleklerinde nasil bir degisim meydana getirdiginden ve bunlarin sosyolojik etkilerinden soz edildigi
goriilmektedir. Elbette bunlar, gelecek hakkinda tahminler yapilabilmesi ve bu dogrultuda yeni stratejiler
belirlenebilmesi i¢i son derece 6nemli. Ancak teorik bilginin yani sira, sektdrde yeni medya kullanimin
onemini ortaya koyan, bu ¢ercevede ortaya ¢ikan yeni meslek pratiklerini (veri gazeteciligi, editoryal
stireclerde SEO’nun kullanimi, marka gazeteciligi uygulamalar1 vb.) inceleyen; hem yeni medya
literatiiriine katki saglarken hem de iiniversitelerin iletisim fakiiltelerinden mezun olan 6grencilere
meslek hayatinda yol gosteren calismalarin yapilmasi onerilmektedir. Ayrica, yeni medya alaninda
yapilan ¢aligmalarda kolaylik saglamasi ve yeni ¢aligmalara yol gostermesi amaciyla, en az bes yilda bir

yeni medya literatiiriine yonelik bu tarz arastirmalarin yapilmasinin yararli olacag: diistiniilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

New media is a phenomenon that emerged with the developments in communication and
information technologies and led to revolutionary changes in the media industry. The spread of the
Internet, the popularization of mobile devices and the emergence of social media platforms can be cited
as among the important factors shaping the development process of new media. In this context,
digitalization, which has an impact in every field today, is among the most studied topics among social

sciences.

This research was conducted to examine the postgraduate theses prepared on new media in
Turkey between 2018 and 2022 within the framework of various findings. 350 theses prepared on new
media in the thesis center of the Higher Education Council (YOK) constitute the sample of the research.
The studies researched within the scope of the research were examined with the document/text analysis
technique, which is among the qualitative research methods, within the framework of the year they were
published, the university they were prepared, the institute and the main branch of science they were

affiliated with, the type of thesis and the subjects they were associated with.

The most important duty of universities and academicians is to produce scientific knowledge
objectively by adhering to ethical values. Due to the developments in new communication and
information technologies and their effects on the media field, new media is among the most important
issues of the 2000s, especially in the field of communication. On the other hand, this study was prepared
in order for researchers to easily access information about the new media literature along with various

variables, to identify deficiencies on the subject and to guide future research.

When the distribution of postgraduate theses prepared on the subject of new media in Turkey by
years is examined; It is seen that the most studies were conducted in 2019 (93 theses, 26.57%) and the

least studies were conducted in 2018 (53 theses, 15.14%).
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When we look at the distribution of 350 theses examined within the scope of the research
according to universities, it is seen that the most studies were prepared at Istanbul University (48 theses,
13.71%). Istanbul University is followed by Marmara (39 theses, 11.14%), Ege (19 theses, 5.43%),
Istanbul Aydin (18 theses, 5.14%) and Kocaeli University (18 theses, 5.14%).

When the distribution of postgraduate theses on new media is examined according to the institute
where they were prepared, it is seen that the most studies were prepared at the Institute of Social Sciences

(270 theses, 77.14%). In second place is the Graduate School (54 theses, 15.43%).

When we look at the distribution of theses according to the branch of science in which they are
prepared, it is seen that the most studies were prepared in the Department of Journalism (81 theses,
23.14%). The Department of Journalism is followed by Radio, Television and Cinema (63 theses, 18%),
Public Relations and Publicity (45 theses, 12.86%) and Communication Sciences (24 theses, 6.86%).

In addition to all these, the highest number of theses in the field of new media were prepared at
the master's level, with a rate of 79.14%. It is observed that 20% of postgraduate theses are prepared at
the doctoral level. On the other hand, although their numbers are very small, 0.57% had postgraduate

studies at the level of proficiency in arts and 0.29% at the level of expertise in medicine.

As a result of the research, it was determined that the studies prepared between 2018 and 2022
were associated with 156 different topics. In this context, it was determined that new media was
addressed with the most transforming journalism issue with 16 theses. Additionally, the following topics
were examined; New media usage practices with 15 theses, transformation of TV broadcasting with 13
theses, new media literacy, advertising and advertising policies, virtual identity and representation with

10 theses, consumer culture, gender with 8 theses and hate speech with 6 theses.

On the other hand, it is seen that the prepared studies mostly talk about the changes that new
media has brought about in the life of the individual and today's professions and their sociological

effects.



